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前言

　　这是一本关于办法的书，讲的是公益慈善事业的商业模式。
　　明朝的王守仁就是很有办法的人，他说要知行合一！
对此，我的肤浅理解是，一个人要想做成一件事，既要有理想，也要有办法。
而商业模式所探讨的，就是办法！
　　我见过许多人，他们都抱有做公益慈善事业的理想，但没有切实可行的商业模式来支持，最终得
到的结果常常让他们大失所望。
　　阅读本书的理由，是你可以从中找到实现你公益慈善理想的商业模式！
　　本书介绍了20种全球最棒的公益慈善模式，它们能启发你创造出一种切实可行的模式，为你想要
做成的善事注入生命，从此生生不息，长久延续。
　　这本书的由来，要追溯到2008年年初。
经杂志的专栏作家魏炜教授引见，我邀请林伟贤先生为《创富志》杂志撰写专栏。
林先生精力充沛，激情四射，感染着四周所有的人。
他想写一些关于企业社会责任的文章，而《创富志》的定位又是关于商业模式的杂志，这个专栏最终
就定位为介绍&ldquo;公益慈善的商业模式&rdquo;。
这是一个有远见的创意！
　　此后，我们开始了这段精彩之旅，一个个充满创造力的公益慈善模式展现在我们面前。
我们的编辑团队为之兴奋，也为此付出了许多精力。
读者的反馈也相当好，特别是魏炜教授，对这个话题表现出极大的兴趣，每次拿到最祈一期杂志，第
一个阅读的就是这个栏目，他所组织的一个公益项目也从中受益良多。
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内容概要

商业模式不仅适用于企业和营利性组织，也同样适用于众多的非营利组织、社会团体以及非政府机构
等，本书中慈善的商业模式便是对慈善活动和组织中所体现的商业模式进行研究和探讨，从商业模式
的角度，总结出世界上一些典型的、成功的慈善案例的经验和体系架构，在令读者开阔视野、增长见
识的同时，为今后慈善事业的发展提供借鉴和参考。
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章节摘录

　　1.4.2为某项公益事业筹款　　&ldquo;Im&rdquo;计划将是微软一项持久的公益事业关联营销活动
，相信它将成为一个企业公益事业双赢的最好例证。
第一年，微软公司将向每一个慈善组织捐助最少10万美元的款项，而每个组织最终实际得到的捐款数
额将取决于用户参与此项活动的积极性。
还值得一提的是，此次活动利用互联网展开，用很小的成本在全球传播，相信企业&ldquo;慈善付出，
慈善回报&rdquo;的宗旨会给更多需要帮助的人提供帮助。
　　1.4.3创造了独立的慈善品牌&ldquo;Im&rdquo;　　回顾2006年的&ldquo;小i&rdquo;机器人，我们发
现它已经成了MSN项下的一个子品牌，同样，不久之后&ldquo;Im&rdquo;也将成为MSN下一个更有价
值的子品牌。
&ldquo;Im&rdquo;这个品牌的内涵与外延都远远大于&ldquo;小i&rdquo;，因为&ldquo;小i&rdquo;是一
个以技术和应用服务作为品牌内涵的概念，而&ldquo;Im&rdquo;不仅是一种技术应用的服务，更是一
种道德和心灵的服务，不仅是微软和MSN的行动，更是非政府组织和千千万万终端用户的行动。
对于一个品牌的树立和发展来说，这些在品牌内涵和外延上的差异已经积累达到质的不同
，&ldquo;Im&rdquo;这个品牌能够在一夜之间全球开花，它的品牌号召力和发展潜力已经可见一斑。
它对于微软、对于MSN来说，都是标志性的。
以前盖茨做多少慈善事，也只是对他个人高尚品德赞誉的累积，现在他开始借助计算机和互联网技术
，将微软和社会嫁接了。
在这里我们看到的是企业、非政府组织和整个社会的一种边缘模糊化，似乎你中有我，我中有你。
&ldquo;Im&rdquo;这个品牌，就是在这种模糊时代或者说全球大社会时代背景下，运作于MSN这个全
球规模互联网工具上的一个精神品牌。
它对遍布在世界各个角落的MSN终端用户，有着难以想象的品牌号召力。
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媒体关注与评论

　　不少有识之士已经在探讨和实践新的捐赠模式，本书的出版适逢其时。
以中国人的聪明才智，一定会创造出更多新奇独特的慈善捐赠和社会公益事业的商业模式！
　　&mdash;&mdash;朱武祥　　清华大学经济管理学院公司金融学教授　　本书回答了一个重要问题
如何让爱心更有力量不少善念、善举之所以无疾而终甚至好心办坏事，就是因为没有将经营的意识与
方法注入到慈善的行为中去。
商业与慈善最大的不同只是表现在最终目的上&mdash;&mdash;它们分别追求的是私人财富和公共财富
的最大化。
卓有成效的慈善和商业行为都是财富的集合器和放大器，而集合和放大财富的机制，就是商业模式。
对于慈善行为来说，比&ldquo;做好事&rdquo;更重要的，是&ldquo;做得好&rdquo;，要&ldquo;做得
好&rdquo;，商业模式是决定性因素。
　　&mdash;&mdash;吴伯凡　　《21世纪商业评论》执行主编，21世纪报系企业公民研究中心主任　
　慈善领域正在发生一场生产效率的革命。
你将会在本书中看到将自己视做&ldquo;社会投资者&rdquo;的新一代慈善家的种种创新实践。
他们的实践不仅有利于找到问题的治本之道，也有助于解决慈善事业中最棘手的一环：如何评估一个
慈善组织的效能。
　　&mdash;&mdash;杨福　　《环球企业家》执行主编　　在过去的30多年，中国已经证明了其创造
财富的能力，接下来的挑战是如何管理财富、运用财富，更好地为社会福祉服务。
本书对此具有借鉴意义。
　　&mdash;&mdash;秦朔　　《第一财经日报》总编辑　　怎么样才能由善心之源，结出所期待的善
果这关系到公益的模式，或者说公益的智慧。
本书介绍了公益组织的20种商业模式，并加以提炼总结。
每一个篇章，都是一个独立的巧妙案例；而每一个案例，都闪耀着不同的智慧光芒。
　　&mdash;&mdash;罗飞　　松禾资本管理有限公司创始合伙人，深圳市松禾成长关爱基金会联合创
始人

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<慈善的商业模式>>

编辑推荐

　　有善心不难，难在有善举，有善举亦不难，最难在有善果。
慈善也有成功和失败之分吗一个成功的慈善活动在带来巨大社会效益和经济效益的同时，还有可能为
行善者带来显著的利益，虽然这可能并非其初衷：而一个失败的慈善活动不仅不会创造正面的社会效
益，还有可能为行善者带来道德风险和名誉损失。
　　据不完全统计，中国约有干余家慈善和社会公益性质的基金会。
《慈善的商业模式》提出的概念&mdash;&mdash;慈善的商业模式，是求取成功慈善之果的新径和捷径
，是&ldquo;道&rdquo;和&ldquo;术&rdquo;的结合。
　　从商业模式的角度出发，《慈善的商业模式》总结出世界上一些典型、成功的慈善案例的经验和
体系架构，在开阔视野、增长见识的同时，增加大众对慈善事业的关注，为今后慈善事业的发展提供
借鉴和参考，以期用商业模式的力量丰满慈善事业的羽翼，开辟一片慈善事业的崭新天空。
MSN：小图标，大影响/RED：创意性公益／奥比斯眼科：多渠道捐赠／格兰珉银行：穷人的银行／再
生银行：靠垃圾盈利／捐款：缤纷多彩的发起模式／繁荣网：抢银行生意／免费捐赠网：减少垃圾／
善水机构：在地图上找到你捐的水井／免费大米网：背单词，捐大米／思科：裁员引发的好事／全球
捐赠网：看得见的慈善／乐踢：踢出个健康／亚拉文医院：富人收钱，穷人免费／小母牛国际
：&ldquo;授渔&rdquo;的接力棒／源泉：让穷人也懂得商业模式／奥利弗的餐厅：把少年犯练成大厨
／慈济基金会／红十字国际委员会／世界童子军组织

Page 8



第一图书网, tushu007.com
<<慈善的商业模式>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 9


