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内容概要

本书剖析了家装设计师这一职业产生、发展和变化的过程，并详细阐述了要成为一名合格的家装设计
师所应具备的各方面素质，同时介绍了家装设计的专业技能、思想方法、业务技巧以及必备的职业修
养。
本书通过8章进行叙述，包括：家装业的昨天、今天、明天，家装设计师的职业发展，家装设计师的
内功修炼，家装设计师的外功修炼，家装设计师的谈单技巧，怎样面对不同的客户，怎样做好家装设
计方案，设计作品赏析。
另外，通过对一些案例的分析使家装设计师能够更好地将理论联系到实践中去。

本书涉及面较广，重在普及家装设计师相关常识，可供家装设计人员及各大专院校相关专业师生参考
使用，尤其适用于即将跨进家装设计这一行的设计人员。
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章节摘录

版权页：插图：所谓时尚，即一定时期内的风气。
有尝试者为先，众人趋之如鹜，形成一定的规模，继而成为一时大家共同的审美情趣和模仿的对象。
时尚又因民族、地域、领域、层次等的不同而有些微小差别或者大相径庭。
从这个意义上说，小者风俗、习惯，大者风格、文化等皆是时尚。
唐多慷慨之歌，宋多悲凉之音；羽扇纶巾、长袍马褂是古代士人的典型服饰，燕尾西服、高顶礼帽则
是中世纪后欧陆贵族的衣饰风尚。
时尚大体是从文明、活跃的区域向柑对落后、保守的区域迁移，风向标是显见的，然而区域之间也有
好恶程度和审美情趣的差异，因此表现出不同区域的时尚流行不同步，且异彩纷呈的文化现象。
有的人喜欢把流行称为时尚，有的人会把时尚与流行相提并论，其实都不准确。
简单而言，时尚可以流行，但流行的不都是时尚。
另外，流行的范围也是十分有限的，时尚虽说是可以流行，但它却是时尚的暮色。
而暂时不流行的东西，却常常隐含和透示着时尚的曙光。
由此看来，标新立异是时尚的头角；追风赶潮则是时尚的尾巴。
那么，钱钟书先生所说的，“时尚就是不流行”，这句话应该是至理名言了。
现代青年群体对时尚文化具有很高的认同感，青年人对时尚的追求是“自由”、“自我”和“独一无
二”。
在选择时尚消费品时，青年人更看重消费品所具有的符号价值，而不是使用价值，这种现象称为“时
尚消费”。
时尚消费是在消费活动中体现的大众对某种物质或非物质对象的追随和模仿，是人们对于消费活动的
时尚张扬。
它既是一种消费行为，也是一种流行的生活方式，是以物质文化的形式而流通的消费文化，因为它的
载体不仅是物质的，更多的是有深刻的文化内涵的东西。
时尚是思想上、精神上的一种享受，它不仅体现了个人的消费爱好，更主要的是体现了一个人的价值
观念和审美心理等内在的东西。
在消费活动中追求时尚是社会进步的一种表现。
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编辑推荐

《家装设计师是怎样炼成的》包括了解读家装设计师职业发展及职业修养、怎样面对不一样的客户、
优秀家装设计方案的操作技巧、典型案例设计解析、如何应对精装修时代。
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