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内容概要

汽车不仅仅是代步工具，也绝对不仅仅是“四个轮子加上沙发”那么简单。
汽车发展史，就是一部汽车品牌的塑造史。
汽车和人类共同讲述了无数精彩的故事，并且还将继续讲述下去。
汽车品牌的人文色彩带给我们更多的是从物质到精神的全方位改变。

本书首次以品牌传播学的严谨理论体系，对汽车品牌的传播过程进行了剖析，包括汽车品牌的传播内
容、传播渠道、传播方式、传播受众等各个方面，并就汽车品牌的动态管理以及汽车经销商的品牌建
设提出了建设性的思考。
大量生动的案例，并辅之通俗易懂的表述，让本书具有很强的可读性。

本书对于汽车厂商高层、市场策划人员、营销专业和传播专业的在校学生以及所有关心汽车热爱汽车
的人士，均是一部充满了知识性和趣味性的珍贵读本。
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作者简介

周爱学，生于1977年，厦门大学广告学硕士。
长期关注企业文化、营销策划、品牌传播等领域，曾在多家杂志公开发表论述60多篇，部分成果被主
流网站、行业年鉴等转载和收录。
曾与人合作出版多部营销、广告著作。
近年来，对汽车品牌的创新传播和实效传播进行了大量研究，并提出了一些独家观点。
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书籍目录

传播的魅力
前言
第一章　汽车品牌的基本定义
　一、每个人都可以定义汽车品牌　
　二、汽车品牌是你内心的地图　
　三、解读多维度的品牌王国　
　[案例]丰田汽车的品牌体系　
　[案例]奥迪引以为傲的技术品牌：quattro
第二章　汽车品牌的战略设计
　一、品牌定位是汽车品牌传播的基础　
　[案例]“武士”牌汽车定位决策经过
　[案例]宝马汽车：从“舒适”转向“驾驶”
　二、核心价值是汽车品牌传播的灵魂　
　[案例]上汽荣威品牌的核心价值　
　三、品牌名称是汽车品牌传播的起点　
　[案例]“野马”的诞生
　四、品牌标志是汽车品牌传播的依托　
　[案例]凯迪拉克汽车标志的含义　
　五、品牌口号是汽车品牌传播的标签　
第三章　汽车品牌的传播受众
　一、品牌“恋爱”的“心路历程”　
　二、寻找消费者的“文化密码”　
　[案例]牧马人的“文化密码”　
　三、“博爱”提升品牌人气
第四章　汽车品牌的传播媒介
　一、认识主流依托主流
　二、汽车品牌的传播思路
　[案例]米其林公司的车展品牌赞助推广
　三、善待帮你“嚼舌根”的人
　[案例]新途锐汽车上市的感动和征服
第五章　汽车品牌的广告策划
　一、每个广告都应该对品牌形象有所贡献
　二、汽车广告诉求：给我一个支点我可以撬起地球
　三、汽车广告创意：出其不意动人心弦　
第六章　汽车品牌的事件策划
　一、事件是传播的“燃料”
　二、事件策划的三条纪律
　三、事件营销的策划维度
　[案例]事件营销案例集萃
第七章　汽车品牌的动态传播
　一、品牌美容消除“刻板成见”　
　二、危机管理防范大火烧身
　[案例]“坏小孩”雷诺汽车
　[案例]丰田汽车：五招化解“霸道”广告危机
　[案例]小心政治和文化的“雷区”　
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　三、品牌延伸实现价值最大化　
　四、品牌再造开启涅槃式生长　
　[案例]宝来汽车：“驾驶者之车”的嬗变
　[案例]雪铁龙汽车：创立90周年发布全新标识　
　[案例]宝马汽车“悦”：对驾驶乐趣的升华
第八章　自主品牌的嬗变之路
　一、关于“自主”的争议
　二、自主品牌的使命
　三、自主品牌的三条道路
　[案例]广汽本田公司理念首款车型进入量产前冲刺阶段
　四、自主品牌何时迎来“价值时代”?　
　[案例]荣威的品牌标志　
　[案例]一汽集团发布全新品牌战略
　[案例]红旗品牌将再度出山
第九章　经销商的自我品牌建设
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章节摘录

版权页：插图：第六代高尔夫汽车飞驰而过，街边人群侧目而视，这样的广告只是简单告知了高尔夫
汽车的到来，对高尔夫汽车的品牌内涵挖掘还是显得不够。
在产品投入初期，这样的广告方式尚可理解，但是后续还应该有一些改变，这样不但能将高尔夫汽车
的品牌力量在中国发挥出来，还有利于产品生命周期的拉长。
镜头运用：电视广告表现技法十分复杂，例如不同景别（远景、全景、中景、近景、特写）和不同的
镜头运动方法（推、拉、摇、跟）都具有不同的表现力，蒙太奇技巧更是变幻丰富，“三维”和“特
技合成”能实现常规不能实现的东西。
这些技巧的综合运用，可以大大增强广告的感染力。
3.电台——特点分明的移动媒体20世纪80年代末电视普及的时候，电台全面陷入低潮。
但随着这些年城市对信息需求的渴望度加强，城市人在户外的时间加长，生活节奏加快以及车辆的增
多，交通环境的恶化，电台作为适合市场需求的“移动”媒体，被越来越多的人接受和关注。
对于汽车品牌而言，近几年来，新出现的听众群体是必须高度关注的，一个就是白领听众群，一个就
是私车车主听众群。
这两个听众群的出现，令电台听众的含金量，即听众的市场价值大大提升。
因为，白领人士和私车车主阶层的购买力和消费能力较高，电台的特殊价值是汽车品牌不会忽视的。
电台专业化：在许多城市，定位明确、特色明显的专业电台往往有更好的市场表现，如音乐频道、交
通频道、经济频道、新闻频道等定位鲜明的广播频道。
专业电台锁定的不同特征的听众群体和市场，定位清晰，听众群体具有一定的同质性。
这不仅使得广告客户投放广播广告的准确性大大提高，也分流了广播电台彼此之间的激烈竞争环境。
有效抓住属于该频道的目标客户，更有效益地刺激了广播电台经营的良性循环。
一方面，专业电台根据目标听众群体的收听习惯和需求来编排节目，从而更好地满足目标听众的需求
，吸引更多的目标听众；另一方面，广告客户可以针对不同的产品或服务所诉求的受众对象，有针对
性地向“特定的受众”的电台或节目投放广告，以达到更好的广告效果。
激发情感想象：电台只能靠声音进行传播，诉诸人的听觉，能给人以无限的想象空间，这也正是电台
的魅力之所在。
电台广告的特色正是通过刺激人的听觉感官，帮助收听者产生联想，因为电台的声音是实在的、具体
的，特别容易撩拨人的心弦，煽动人的情绪，而广告也常在这种情形中不知不觉地完成其传达与说服
的功能。
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媒体关注与评论

品牌经营已经成为中国汽车厂家做大做强的核心发展课题之一。
本书通过整合最为丰富和前沿的汽车品牌传播资讯，并进行了生动有趣的体系化梳理，为每一个致力
于实现中国汽车品牌梦的人带来了一个多姿的品牌世界，可以说是当前最适合国内相关从业人员阅读
的品牌传播著作。
　　——一汽-大众汽车有限公司公关部总监 拱兴波作为媒体同行，我深感此书的难得与珍贵。
作者利用天南地北连轴转参加各种汽车新闻发布和体验活动的零散时间，精心创作，对行业发展中很
多司空见惯的现象加以思考和提炼，严谨中观点鲜活，文字老辣，非常值得一阅。
同时，对作者的专业与敬业表示由衷的钦佩。
　　——南方电视台《非常汽车》制片人 王海军本书是一本全面论述汽车品牌的著作，其中对经销商
品牌也进行了专门的研究，具有很强的现实指导意义。
经销商未来的竞争是综合实力的竞争，品牌是经销商实现差异化的必然之路。
　　——深业汽车集团总裁 李晨迪本书首次以传播学的视角对汽车品牌的打造进行了全方位的透视，
既有严谨的理论体系，又有新鲜的一手案例，其中诸多创新的观点值得好好玩味。
生动活泼的语言、深入浅出的表述也是本书的一大亮点。
　　——华南理工大学品牌研究所资深研究员 戴世富
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编辑推荐

《品牌密码:透视汽车品牌传播的奥秘》是由机械工业出版社出版的。
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