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内容概要

　　本书打破了按照顺序平铺直叙设计内容的惯例，而是突出市场营销的实用性、操作性的特点，在
理论与实践并举的同时，重在实践；将教、学、做有机整合，强调在做中学。
通过设计的训练任务，提高理论应用于实践的技能。
本书主要内容包括：现代市场营销理念、市场调查、市场营销环境、市场竞争战略、目标市场战略、
产品策略、价格策略、分销渠道策略和促销策略。

　　本书适用于普通高等院校（高职高专、应用性本科）、成人高校、民办高校及本科院校举办的二
级职业技术学院市场工商管理、经济管理、市场营销等经管类专业，以及其他市场营销培训课程的教
学，同时也可以作为企业市场营销培训教材。
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