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内容概要

　　本书曾作为普通高等教育“九五”、“十五”国家级规划教材（教高［1997］116号，教高［2002
］17号），现又经教育部批准为普通高等教育“十一五”国家级规划教材（教高［2008］4号）。
依据工业设计利用技术的进步去创造更好的人类生活条件，促进多种文化间的对话，追寻身体与心灵
的完全和谐的时代要求，本书在第3次再版时，除保留原书的基本构架外，作了较大篇幅的内容更新
，如加深了设计与文明、文化的关系，设计与人和物的关系的描述；增加了工业设计的特征、工业设
计的原则、设计与美学、设计与符号学、设计与形态学等篇章，体现出设计学科与多种学科的关系和
本书的特色。
设计是为地球上一切有生命的东西而存在的，因此，本书的中心内容仍然是把握从人的需要出发，回
归于人的设计理念。

　　本书可作为高等院校工业设计专业及设计艺术类专业本科生的教材，也可作为工学、文学、经济
及管理学相关专业的选修课教材，同时可供从事工业设计工作的人员参考。
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章节摘录

版权页：插图：（2）和谐性原则和谐性是可持续发展的最终追求。
从广义上说，可持续发展的战略就是要促进人与人之间及人类与自然之间的和谐。
如果每个人在考虑和安排自己的行动时，都能考虑到这一行动对其他人（包括后代人）及生态环境的
影响，并能真诚地按和谐性原则行事，那么人类与自然之间就能保持一种互惠共生的关系。
也只有这样，可持续发展才能实现。
（3）需求性原则以传统经济学为支柱的传统发展模式，所追求的目标是经济的增长。
因此，大量的设计作品用来刺激人类的消费需求和占有欲。
这种刺激消费的方式忽视了资源的有限性与自然环境容纳污染的极限。
这种发展模式不仅使世界资源环境承受着前所未有的压力而不断恶化，而且人类所需要的一些基本物
质仍然不能得到满足。
而可持续发展观则坚持公平性和长期的可持续性，立足于人的真实物质需求，建立健康而理性的精神
需求。
可持续发展是要满足所有人的基本需求，向所有的人提供实现美好生活愿望的机会。
（4）高效性原则可持续发展战略几乎得到了全世界各国政府的支持，但实际效果并不理想。
“真正通过改变生产技术而使环境得到大大改善的例子只有几个：从汽油中去除铅，氯气生产不再使
用汞，农业上不再用DDT，电力工业不再用PCB，军工企业不再在大气中进行核弹爆炸试验。
只有从源头上，即在可能产生污染物的生产过程中摧毁污染物，才能真正消除污染；而一旦污染物生
产了出来，再想办法就为时太晚。
”因此，可持续发展必须坚持高效性原则。
因为，环境污染已经到了一个关键的时刻，任何不彻底的、不及时的规划方案都等于是空中楼阁。
不同于传统经济学，这里的高效性不仅根据其经济生产率来衡量，更重要的是根据人们的基本需求得
到满足的程度来衡量，是人类整体发展的综合和总体的高效。

Page 9



第一图书网, tushu007.com
<<工业设计概论>>

编辑推荐

《工业设计概论(第3版)》是普通高等教育“十一五”国家级规划教材,普通高等教育“十二五”工业
设计专业规划教材,面向21世纪课程教材之一。

Page 10



第一图书网, tushu007.com
<<工业设计概论>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 11


