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内容概要

　　《汽车与配件营销教程》较系统地介绍了高素质技能型汽车技术服务与营销、汽车贸易、汽车运
用技术、汽车检测与维修人员所必需的汽车市场营销学的基本原理、主要内容和实践操作实务。
主要内容有：概论、汽车市场营销环境分析、汽车市场营销调研与预测、汽车消费者购买行为分析、
汽车市场营销战略与市场竞争、汽车服务策略、汽车产品策略、汽车定价策略、汽车销售渠道策略、
汽车促销策略、汽车配件市场运行与管理等，同时引入汽车市场真实的案例，理论联系实际。

　　《汽车与配件营销教程》可作为高职高专汽车运用与维修专业、汽车技术服务与营销专业的教材
，亦可供相关专业及从事汽车营销的人员参考。
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　第一节　汽车促销概述
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