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内容概要

吴柏林编写的这本《广告策划(实务与案例第2版)》注重广告策划教学的综合性与实用性。
在行文上力求提纲挈领；在语言表述上力求自然、准确、简练，尽可能使用广告人喜闻乐见的语言，
并避免学究气和华而不实。
案例教学与互动式教学历来是广告策划课程的鲜明特色之一，通过精选案例分析与研究引导学生更快
地进入学习状态，真正以广告人的身份进入广告策划的学习。

《广告策划(实务与案例第2版)》适用于市场营销、广告学等相关专业本科生与研究生，以及相应领域
的社会工作人士。
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作者简介

吴柏林，男，1958年8月出生于湖北。
中山大学公共传播学系副教授、硕士研究生导师；中山大学公共传播研究所副所长；中国广告协会学
术委员会委员；中国CI推进委员会副秘书长；广东省广告协会学术委员会委员；广东省广告协会企业
资质认定委员会委员；中山大学“管理论坛“演讲嘉宾；羊城晚报“财富沙龙”评点嘉宾。
长期从事广告学、营销传播、CI战略等方面的教学、研究与开发工作。
近年来在《经济管理》、《企业管理》、《企业经济》、《企业家》与《经营者》等杂志上发表论
文40余篇。
出版的著作主要有《公共关系学》、《公共关系学教程》、《公司文化管理》、《企业影象管理》、
《广告策划与策略》、《广告创意策略》、《消费心理与营销策略》等。
    早在1995年吴柏林老师就和他的课题组尝试《广告策划与策略》的教学改革试验，1998年便形成了
一个较为完整，实用的教学模式。
2000年7月，在广东省高校第六批电化教育试验课程评奖活动中，《广告策划与策略》课程荣获该次电
北教育试验课优秀课程一等奖。
此项研究的后续成果又千2000年9月荣获中山大学第四届校级教学成果一等奖。
于2000每12月荣获广东省高等学校第四届省级教学成果二等奖。
2005年11月《广告策划与策略》网络课程又在“第九届全国多媒体教育软件大奖赛”中喜获优秀奖。
    让人不可思议的是，吴柏林老师居然还是一个CG设计的发烧友!本教材随书赠送的DVD教学光盘中
所有的三维动画、影视后期与视觉效果都是由他亲自主持设计的。
经他设计的CG静帧与短片，有的为CG杂志收藏，有的还正在电视台热播昵。
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编辑推荐

通过学习由吴柏林编写的这本《广告策划(实务与案例第2版)》，能帮助学生从整体上把握广告策划的
基本原理与方法，了解广告运作的基本环节，熟悉广告策划的基本策略与技巧，为学生将来从事广告
策划工作做好知识与技能上的准备。
    本教材不仅可作为广告学、市场营销学、公共关系学、广告设计等学科的专业基础课教材，新闻传
播、企业管理、经济管理、电子商务、艺术(装潢)设计等学科的专业选修课教材或参考书，也能满足
广告公司、公共关系公司、文化传播机构、营销策划机构、政府宣传部门中从事广告策划、营销传播
、宣传推广工作的专业人士以及广大广告策划与创意爱好者的学习需求。
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