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内容概要

本书详细分析了房地产市场、营销环境、购买者行为，介绍了房地产市场细分化与企业目标市场选择
的基本原理和方法，着重阐述了产品策略、定价策略、销售渠道、促销策略及其组合策略，最后，进
一步介绍了营销管理的几个重要环节。
本书体系合理，内容完整。
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