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内容概要

　　广告是商品经济发展的产物，同时广告的发展又促进了商品经济的发展。
在现代社会中，广告业的发展水平已成为衡量一个国家或地区经济发展水平的重要标志之一。
随着我国改革开放的深入和社会主义市场经济体制的逐步建立，广告正发挥着日益重要的作用。
作为现代信息产业的重要组成部分，广告不断实现着生产与生产、生产与流通、生产与消费，以及流
通与消费之间的联系，成为促进商品生产和商品流通进一步发展的不可或缺的重要因素之一，推动着
现代社会再生产的顺利进行。
这种作用随着社会化大生产的发展及商品经济的发展将会变得越来越明显。
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章节摘录

　　在生活中，广告与我们朝夕相伴。
翻开报纸、杂志、打开电视机、收音机，各种广告随处可见。
走在街上，那些霓虹灯广告、灯箱广告、橱窗广告、路牌广告更是五光十色，令人目不暇接。
这许许多多广告，我们可以从不同的角度进行分类。
　　1.按广告的性质分类这种分类主要从广告管理的需要出发，一般可分为：（1）经济广告（也称商
业广告或工商广告）。
它是以盈利为目的的商品或劳务广告，主要指生产、流通领域以及服务行业的广告。
它以宣传商品、商品生产或服务信息为主。
　　（2）文化广告。
指传播科学、文化教育、艺术、新闻出版、体育、卫生、广播电视等各项文化事业信息的广告，这类
广告思想性较鲜明。
　　（3）社会广告。
指传播福利、保险、医疗保健及征婚、征租、招聘、寻人、挂失、招领、对换工作等信息的广告。
　　（4）政府公告。
指公安、法院、财政、税务、工商管理及交通、卫生、建设等部门发布的公告。
这些公告也具有广告的作用。
　　2.按广告的目的分类从广告最终目的划分，有盈利性广告（商业广告）和非盈利性广告（非商业
性广告）。
　　从广告直接目的划分有营销广告（商品服务广告）和公共关系广告。
　　营销广告是以商品（或劳务）销售而获取利益为目的的广告，主要向消费者介绍本企业商品（或
劳务）的特征，目的是打开销路，提高市场占有率。
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