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内容概要

本书以专题产品为切入点，从产品设计的专项共性着手研究，探讨有关专题产品的设计思路，重点把
握设计核心、设计的个性特色，并在导入设计的过程中寻找解决问题的方法，其目的在于培养我们的
设计师具有更为正确分析问题和敏锐地把握设计的能力。
设计没有一成不变的法则，它因人而异、因设计项目的不同又有其特殊性。
因此，本书不能做到面面俱到，只是介绍一些常规的方法，籍由此而希望读者由此及彼、举一反三，
通过这些方法可以不断地在具体的设计实践中得到灵活运用。
     本书适用于本科、专科、高职等工业设计专业的学生及相关设计人员。
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