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内容概要

本书是广告学专业教学丛书之一。
全书共分16章。
作者以丰富、经典的案例，以全新的视角论述了广告文案的创作原则、创作要求、创意概念、写作技
巧，并对电视媒体、广播媒体、网络媒体、户外媒体以及经济类、贸易类、文化类、公益类广告文案
分别加以分析与讲解，作到全面而重点突出，通俗且经典。
全书图文并茂。
    本书可作为高校广告学专业教材、行业高级培训教材及广告人员继续教育教材，亦可供广大从业人
员、美术及商业工作者学习、参考。
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章节摘录

　　第1章　广告文案概述　　这本书并不能让读者简简单单地就掌握广告文案写作的技巧和套路—
—因为技巧来源于长期地实战演练和自己的创意天分。
而“套路”这个词。
是不属于广告文案写作的。
　　这是读者首先要知道的：广告文案写作没有真正的套路，优秀的广告文案人员也不会循规蹈矩地
按套路进行每一次的创作。
　　没有一个类似“倒金字塔”的概念来指导读者如何去写广告文案，广告文案人员和新闻写作人员
的不同点就在于此。
如果套用了别人的模式或格局——那么你已经输了。
　　但有一点可以肯定：一些前车之鉴可以拿来参考。
这是这本书所要赠予你的。
一切前人所做的事都有好有坏，我们对他们的工作也有褒有贬，在这一章以及之后的所有章节中，读
者可以看到哪些经验结论能够被得出，又有哪些游戏规则最终被敲定——前者必须去突破，而后者必
须去遵守。
　　下面来谈谈在创作广告文案之前要知道的六件事。
　　第一，广告文案人员是默默无闻的，他们的工作日复一日，他们非常希望自己可以被视作“艺术
家”或“伟大的艺术家”，然而归根到底他们是为了销售和赢利而工作的——商人，只得在“大师”
这个称号前冠以“商业”二字。
“文案人员不属于大师这个圈子。
”再优秀的文案工作者也只能在广告业界之内炙手可热。
文案工作者决然不能高高在上地俯视这个世界，而是要平视——要和你的公众交谈，明白他们的需求
，收集他们的观点，才能有足够的信息来支持你的创作。
所以，假如你想要成为一个明星级人物，那么抱歉，你入错行了；但是，如果你认为，只要听到别人
在议论某个广告之中你的贡献——不论是好的议论还是坏的议论——就能够让你感到满足和幸福的话
，欢迎你，加入广告文案人员的行列。
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