
第一图书网, tushu007.com
<<房地产公共关系应用>>

图书基本信息

书名：<<房地产公共关系应用>>

13位ISBN编号：9787112122295

10位ISBN编号：7112122295

出版时间：2010-9

出版时间：中国建筑工业出版社

作者：罗忠科，李文静　主编

页数：166

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<房地产公共关系应用>>

内容概要

本书是根据中等专业学校房地产公共关系应用教学大纲编写的，经住房和城乡建设部中等专业学校建
筑与房地产经济管理专业指导委员会评审推荐。
    本书内容包括四部分：基础知识，房地产公共关系实务，房地产企业公共关系礼仪，房地产企业公
共关系文书。
    本书既可作为房地产专业、也可作为职业技术学校其他专业使用教材。
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