
第一图书网, tushu007.com
<<房地产产品规划与组合配比技巧>>

图书基本信息

书名：<<房地产产品规划与组合配比技巧>>

13位ISBN编号：9787112122899

10位ISBN编号：7112122899

出版时间：2010-9

出版时间：中国建筑工业出版社

作者：夏联喜 编

页数：310

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<房地产产品规划与组合配比技巧>>

内容概要

产品规划是房地产策划的一项重要内容。
它包括从前期的产品概念构思、产品形象提炼、产品形态构成、产品配比、整体建筑策划，到后期的
单体建筑表现、户型策划等众多内容。
由于需要与设计部门及其他部门进行大量沟通、协调及配合，因此，产品规划及配比的最终落定比其
他环节的策划更为复杂和重要。
    本书抓住房地产产品规划和组合配比的核心要点，重点阐述产品从概念到产品形成的推理过程，从
中不断总结各种技巧，并将各种实践经验提炼形成理论体系，和系统的专业知识。
同时，通过大量的案例来分析和论证，力求还原项目开发背景，告诉读者楼盘产品从无到有的策划历
程。
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