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内容概要

由陶宇编著的《艺术品市场概论》阐述了艺术品市场研究的对象与理论方法，从艺术品的生产、交易
、消费与画廊、拍卖、艺术博览会经营等方面分析引导艺术品市场持续发展的基本经济规律。
《艺术品市场概论》同时强调原理的分析与应用，而不仅是抽象的理论阐述，作者为此尽量使用通俗
易懂的写作语言，加入了最新的资料与图片。
在每章的结尾部分还相应设置了“案例研究”、“新闻摘录”、“问题与实践”等内容，使读者懂得
如何将原理应用于艺术品市场的实践。
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编辑推荐

　  人们经常从媒体的报道中听到艺术品的拍卖价格屡次刷新纪录的消息，为什么貌似平凡的艺术品
会如此昂贵？
它们的价值究竟在哪里？
名不见经传的艺术家如今占据了当代艺术品成交价格前几名的位置。
谁在收藏他们的作品，是谁推高了他们作品的价格？
昔日游人如织的艺术博览会、798，现在却变得格外冷清，外资撤离、画廊倒闭。
&hellip;&hellip;是什么力量支配着艺术品市场的酝酿、启动、发展、繁荣、衰落？
由陶宇编著的《艺术品市场概论》概述了艺术品市场发展的基本规律，分析其中曾经发生的事情及酝
酿中的变化。
使那些对艺术品市场感兴趣的人们，已游弋其中的人们，准备投身于此的学子们了解即将身处的环境
，以清醒的头脑参与其中。
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