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内容概要

胡飞、杨瑞编写的《设计符号与产品语意：理论、方法及应用(第2版)
》较为全面地介绍了设计符号学和产品语意学的基础理论和方法。
上篇为设计符号学基础理论，界定了设计符号学的基本概念、建构逻辑、研究价值和基本原则，解析
了设计中的图像性符号、指示性符号和象征性符号，划分了设计符号的明示意义、隐含意义和意识形
态及其形变，解析了设计中的隐喻、换喻、提喻和讽喻。

下篇为产品语意学基础理论，梳理了产品语意学的核心观念、发展脉络、研究背景和历史评价，介绍
了产品语意的分析方法和设计程序。
附录编译了部分国外设计符号学前沿研究。

《设计符号与产品语意：理论、方法及应用(第2版)》适用于设计学研究生(包括工业设计、环境设计
、视觉与媒体设计、信息与交互设计等专业)
和设计行业的从业人员阅读，也可作为普通高等院校设计学专业本科相关课程(如设计符号学、图形符
号学、产品语意学等)的教学参考书。
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