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内容概要

　　《全国高等职业院校汽车类专业规划教材：汽车营销实用技术》基于高职高专院校汽车类专业工
学结合课程开发的要求，借鉴国内外大量的汽车市场营销资料和相关教材，结合我国汽车市场的特点
，以丰富知识、提高技能及优化职业素养为指导思想，通过对汽车行业市场营销工作岗位实地调研分
析，设计了8个学习单元：树立现代汽车市场营销观念；汽车市场营销环境与消费者购买行为分析；
汽车市场营销调研、预测与细分；汽车市场营销战略分析；优化汽车产品及定价策略；优化汽车分销
渠道和促销组合策略；优化汽车营销流程；规范二手车市场营销。
《全国高等职业院校汽车类专业规划教材：汽车营销实用技术》集汽车营销理论与实践为一体，并配
以大量真实的、典型的案例，突出互动与实践，是一本“教学做”一体化教材，具有较强的实用性。
学生通过边学边练，既能掌握汽车市场营销所需要的知识，又可以通过具体实践运用，提升技能，实
现知识和技能的融合。
本书可作为高职、高专、高技汽车及相关专业的教材，也可作为汽车企业管理人员学习、培训用书。
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编辑推荐

　　《全国高等职业院校汽车类专业规划教材：汽车营销实用技术》“汽车营销实用技术”是一门理
论与实践融合，知识与技能贯通的课程。
本教材的编写力求做到教学活动学生主体化、教学内容实用化、教学方法实战化。
本着“理论够用，突出实践”的原则，每个单元提供了学习目标、内容结构图、实训操作、单元测试
等学习工具，精选了国内外典型的汽车营销案例，教师使用起来得心应手，学生易于理解掌握。
 学生通过本教材的学习，既能掌握汽车市场营销所需要的知识．又可以通过具体实践运用，提升技能
．实现知识和技能的融合，同时还能提升自身的社会能力和方法能力。
《全国高等职业院校汽车类专业规划教材：汽车营销实用技术》以理论为技能训练服务的原则，对理
论、实践教学的内容进行有机整合，符合学生的认知规律，增强了教材的实效性。
《全国高等职业院校汽车类专业规划教材：汽车营销实用技术》传递汽车营销前沿知识，吸纳了国内
外汽车营销及相关学科的新成果，适当增加了汽车营销岗位所需要的实例．以激发学生的职业意识和
学习兴趣，编排上打破常规．突出时代性、趣味性的特点。
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