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内容概要

　　《面向十二五高等院校应用型人才培养规划教材：旅游产品策划与设计》分为策划理论篇和产品
设计篇两篇，从旅游产品分析开始，层层剥茧抽丝，逐步深化。
内容设计突出理论与实践的结合，既有理论的阐述，又有典型案例的分析。
策划理论篇主要阐述旅游产品策划的基本范畴、基本原理和基本方法，对新经济时代旅游发展趋势进
行分析，对旅游产品体系、新型旅游产品和旅游产品营销进行策划。
产品设计篇以直接面向旅游者的旅游线路产品为主线，在对观光、休闲度假、商务会展和专项旅游等
旅游产品进行详细阐述的基础上，从实际应用的角度设计并分析了典型的旅游线路产品。
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作者简介

孙国学，教授，现任赤峰学院经济与管理学院副院长。
兼任旅游与文化产业发展研究所所长、中国服务贸易协会专家委员会专家、全国高校商务管理研究会
常务理事。
独著、主编、参编著作16部，发表学术论文120余篇，承担科研课题10余项，获省级社会科学优秀成果
奖7项。
曾获“全国优秀教师”荣誉称号，2011年被赤峰市人民政府授予“旅游发展贡献奖”。
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章节摘录

版权页：   旅游创意与资源和需求联系密切。
旅游创意以需求为导向，以资源为依托。
虽然旅游创意讲究“无中生有”，但是其中的“有”并不是凭空产生的，多与旅游地的地脉与文脉有
关，是潜在旅游资源的显化和无形旅游资源的物化。
而决定这一转化是否可行的首要因素就是旅游需求，它是旅游创意的指挥棒，有什么样的旅游需求，
就会产生什么样的旅游创意。
游客对旅游产品的意见、未满足的旅游需要和潜在的旅游需求是旅游创意的重要来源。
 （4）体验性。
旅游创意的符号性又称为象征性，是指经由创意生产出的旅游产品不同于惯常环境中的日常用品，它
可以创造出丰富而独特的旅游体验，具有象征意义和符号价值，能够吸引游客的“眼球”。
 旅游创意的生成异于日常生活的特殊体验。
体验是旅游产品向游客提供的核心价值，也是游客追求的关键利益。
体验需要塑造，需要设计，需要创意。
通过旅游创意，策划设计人员可以更好地发现适宜的主题，提取有意义的线索，整合感官刺激，强化
正面印象，去除负面印象，创造出独特、丰富而深刻的旅游体验。
 旅游创意可以提供超出功能价值的象征意义。
在消费社会中，符号价值超越功能价值成为旅游产品向游客提供的核心利益，集中体现在能够表现游
客的个性、权力、社会地位、文化品位、艺术追求和生活情趣等方面。
这些符号指向高层次的精神需求，承载着特定的意义，符号价值依赖于独具魅力的创意，只能通过创
意和服务来提供。
 旅游创意可以吸引游客足够的注意力。
信息技术的进步促成了物质丰裕时代的“信息爆炸”，注意力成为一种稀缺的资源。
注意力决定着旅游产品是否能够被感知，是旅游产品被选择和被消费的前提。
吸引注意力必须重视创意，运用情感、文化和想象等非物质要素去争夺注意力。
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编辑推荐

《面向"十二五"高等院校应用型人才培养规划教材:旅游产品策划与设计》分为策划理论篇和产品设计
篇两篇，从旅游产品分析开始，层层剥茧抽丝，逐步深化。
内容设计突出理论与实践的结合，既有理论的阐述，又有典型案例的分析。
策划理论篇主要阐述旅游产品策划的基本范畴、基本原理和基本方法，对新经济时代旅游发展趋势进
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