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内容概要

　　《物流市场营销》主要内容包括物流及物流企业的基本概念；市场营销的基本概念；物流企业市
场分析和顾客分析；物流市场细分和目标市场；物流企业产品策略、定价策略、分销渠道策略和促销
策略；物流客户服务；物流企业市场营销计划、组织与控制，并附有思考题供学生学习时使用。
　　本教材可供高等教育物流工程及物流管理专业本科学生使用及相关工程技术人员学习参考。
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