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内容概要

本书为高等学校土建学科工程管理专业应用型本科规划教材。
    本书系统地介绍了房地产市场营销的基本概念、理论、方法、技能及其应用。
全书共分12章，可分为五大部分：第1章是导论部分，第2～5章为房地产市场分析部分，第6、第7章为
房地产市场营销战略部分，第8～11章为房地产市场营销策略，第12章是房地产市场营销管理部分。
本书大部分章节后都附有相关案例，以有助于读者对教材内容的理解。
    本书注重理论性、技能性与应用性三个层面的平衡和有机结合。
注重结构完整性、合理性和内容的新颖性、可读性。
注重结合房地产本身的特性来展开论述，使其更具有针对性和对实践的指导性。
    本书可以作为高等学校工程管理、房地产经营与管理和工商管理等相关专业的教材和教学参考用书
，亦可作为房地产开发企业、房地产中介企业等相关从业人员的参考读物和培训教材。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<房地产市场营销>>

书籍目录

第1章 导论  1.1 市场营销概述  1.2 房地产市场营销概述  1.3 中国房地产业与房地产市场营销发展历程  
本章小结  思考题  参考文献第2章 房地产市场营销环境分析  2.1 房地产市场营销环境概述  2.2 房地产市
场营销宏观环境  2.3 房地产市场营销微观环境  2.4 房地产市场营销环境分析方法  本章小结  思考题  参
考文献第3章 房地产市场调查和市场预测  3.1 房地产市场调查概述  3.2 房地产市场调查的程序与方法 
3.3 房地产市场调查技术  3.4 房地产市场调查报告的撰写  3.5 房地产市场预测  本章小结  思考题  参考文
献第4章 房地产市场供求分析  4.1 房地产市场供给分析  4.2 房地产市场需求分析  4.3 房地产市场空置分
析  4.4 房地产市场价格分析  本章小结  思考题  参考文献第5章 房地产客户购买行为分析  5.1 房地产客
户购买行为模式  5.2 影响房地产客户购买行为的主要因素  5.3 房地产客户购买决策过程  本章小结  思考
题  参考文献第6章 房地产目标市场战略  6.1 房地产市场细分  6.2 房地产目标市场选择  6.3 房地产市场
定位  本章小结  思考题  参考文献第7章 房地产市场竞争战略  7.1 房地产市场竞争者分析  7.2 房地产企
业基本竞争战略  7.3 房地产市场地位与竞争战略   7.4 构建房地产企业的核心竞争力  本章小结  思考题  
参考文献第8章 房地产市场营销产品策略  8.1 房地产企业产品概述  8.2 房地产产品组合策略  8.3 房地产
产品生命周期原理  8.4 房地产产品创新策略  8.5 房地产企业品牌策略  本章小结  思考题  参考文献第9章
房地产市场营销价格策略第10章 房地产市场营销渠道策略第11章 房地产市场营销促销策略第12章 房地
产市场营销管理附录 调查问卷示例

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<房地产市场营销>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


