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内容概要

本书深入浅出地论述了电子商务企业的方方面面。
主要内容包括：电子商务企业的创建和实施，电子商务企业的经营管理，电子商务企业的营销谋略，
电子商务企业的广告策划等，并例举了一些电子商务企业的成功案例。
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