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内容概要

《广告学教程》是为了适应高等院校工商管理专业广告学必修课教学需要而编写的，也可供其他青年
学生或有志于从事广告职业的人士作为学习广告学的参考书。
借助这本书，读者可以全面系统地学习和掌握有关广告学的基本知识、广告经营运作原理以及有关广
告的基本操作技艺。
    全书除引论外，共分四篇12章。
其基本内容体系安排如下：    第一篇，广告基础知识，包括1、2章。
这一篇首先从纵的方面，简要梳理和介绍广告发展的历史脉络及现状；然后从横的方面，归纳介绍关
于广告的基本理论体系。
    第二篇，广告运作框架，这一篇首先从广告公司角度系统阐述了广告经营的基本运作机制，然后分
别从广告及广告传播心理做全面系统分析和介绍。
    第三篇，广告业务操作，这一篇进一步从广告公司业务作业层面，介绍了广告策划、创意和制作，
以及广告效果测定等广告业务方面的基本操作技艺。
    第四篇，广告宏观环境，这一篇从宏观角度，首先探讨了广告的法规政策环境，政府规制管理以及
广告社会伦理价值规范方面的有关问题；    为了提高教学效果和学习效率，本书将广告学的基本理论
与方法紧密结合生动有趣的广告实例加以讲解，努力做声情交融、图文并貌、形象生动。
在内容体系安排上，根据广告活动运作的内在逻辑关系，分篇按章设置教学内容，努力做到条理清晰
、重点突出、环环相扣、循序渐进。
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