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内容概要

　　企业信用管理的核心体现为科学而完整的信用政策组合。
合理的信用政策与市场策略是互动的、相互促进的。
如何保证企业的信用政策与市场策略相互整合，是企业面临的新的重要的战略挑战。
本书从全新的视角，系统探讨了信用政策与市场策略的整合问题；包括信用政策与产品策略的互动整
合、信用政策与渠道管理策略的互动整合、信用政策与定价策略的互动整合以及信用政策与客户管理
策略的互动整合。
本书介绍信用政策与产品策略、渠道策略、定价策略和客户策略四大类市场策略互动整合的基本框架
和主要方法，用大量涵盖不同行业的实际案例具体说明。
本书的特点是务实、简洁、直观，具有很强的可操作性、实用性和可读性。
　　　　本书适合企业管理人员、财务管理人员、信用管理人员、市场管理人员和销售管理人员使用
。
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　　石晓军，男，江苏南通人，2001年7月获中国矿业大学（北京校区）管理学博士学位，现执教于北
京航空航天大学经济管理学院，兼中国电子信息产业发展研究院研究员；中国市场学会信用工作委员
会学术委员。
主要研究领域包括金融工程（信用风险管理）以及信息产业经济学。
在《系
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