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内容概要

　　随着我国市场化程序的不断深入，市场调研技术和方法的应用也越来越广泛。
本书介绍了国际上先进、成熟的市场调研的技术与方法，包括如何规划市场调研、案头研究准备、调
查问卷设计、定量研究方法、定性研究方法、新产品的开发测试、传媒的应用、数据分析与模型建立
、市场预测、市场调研的成果陈述和分析报告的写作。
本书内容全面实用，是一本跟踪、了解、学习国际先进的市场调研技术与方法，并对市场调研与分析
人员具有重要参考价值的工具书。
　　本书适合市场调研与分析人员、营销人员、信息咨询服务人员以及大中院校管理专业的师生阅读
。
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媒体关注与评论

　　此书是目前世界上为数不多的享有声誉的专业市场调研技术工具书之一，必须使市场调研分析人
员、营销人员、信息咨询服务人员以及大专院校管理专业师生受益匪浅。
展望未来的发展趋势，我们可以看到市场调研行业的光明发展前景。
　　——柯惠新　　中国传媒大学调查统计研究所 教授 博士生导师　　中国信息协会市场研究业分
会会长　　中国市场信息调查协会副会长　　伴随我国市场化程序的不断深入，市场调研技术和方法
的应用也越来越广泛，我们迫切需要一本能够系统、全面、权威地介绍市场调研技术的好书，《市场
调研技术手册》满足了我们这方面的需求。
　　——林雷 新华信市场研究咨询有限公司 总裁　　本书中的内容体现了业内顶尖专家的手笔，他
们将国际上先进成熟的市场调研技术展现给了我们。
无论是对于市场调研专业人员还是对于市场调研经验较少的人来说，本书都是一本不可多得的好书。
　　——齐明珠 新华信市场研究咨询有限公司 技术总监
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