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内容概要

　　“直正的市场营销是一门管理哲学，它认识到只有比竞争对手更有效地满足顾客当前和未来的需
要，企业的成功才可持续。
”《营销管理与战略（双语教学版）》作者彼得·多伊尔是市场营销管理与战略教学与研究方而后 国
际知只争朝夕专家、华威大学商学院的市场营销和战略管理教授。
同时也担任多家世界级大企业的高级营销顾问。
《营销管理与战略（双语教学版）》一气呵成，内容精辟、实用；文字简略、流畅。
三位专家、教师进一步对重点、难点和部分词汇做了必要的翻译和注释，这一新的出版形式能更好地
满足双语教学的需要。
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作者简介

作者：(英)多伊尔 译者：朱翊敏 杨艾琳 王远怀
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编辑推荐

　　真正的市场营销是一门管理哲学，它认识到只有比竞争对手更有效地满足顾客当前和未来的的需
要，企业的成功才可持续。
全书一气呵成，内容精辟、实用；文字简洁、流畅。
三位专家、教师进一步对重点、难点和部分词汇做了必要的翻译和注释，这一新书的出版形式能够更
好地满足双语教学的需要。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<营销管理与战略>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


