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内容概要

本书全面、系统介绍电子交易的各个领域，深入浅出，使读者能够综合运用各种电子交易技术，宏观
规划和构建电子交易体系，实施和运营电子交易系统，完成电子交易系统上的服务与管理。
　　书中技术和管理内容均衡，从管理的角度介绍技术。
详细讲解与电子交易有关的基本原理、方法、技术、企业业务战略及应用。
全面阐述如何应用这些原理、方法和技术进行电子交易的规划、开发、实施、运营和管理。
　　本书可以作为高等院校相关专业的教材，也可以作为专业人员用书，是多层次各类型人员的可读
之物。
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