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内容概要

本书主要讲述网络营销的基本知识与实际应用。
全书共分5章，第1章是网络营销的概述，简明介绍网络营销的概念、特点、理论基础、层次以及网络
市场的细分等，随后的各章全面系统地阐述网络营销的支持条件、网络市场的调研方法和步骤、网络
营销的策略、网络营销的环境、网络营销的战略以及网络营销的评价等内容。
本书概念清晰、内容新颖、体系完整、结构合理，强调理论与实践相结合。
　　本书遵照“网络营销员(师)”的认证考试大纲编写，可以作为该考试的教材，也可作为各类本、
专科院校电子商务专业或培训班的教材，还可作为网络营销工作者的参考书。
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