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内容概要

　　《高等职业院校计算机教育规划教材：电子商务网站建设与实践上机指导教程（第2版）》通过30
多个实验，培养学生的网站规划、网站搭建、网站设计、数据库管理、网站管理、网站推广等方面的
能力。
全书共分7章，第1章为电子商务网站建设规划方面的实验；第2、3章为创建网站技术方面的实验；第4
章为数据库管理方面的实验；第5章为网站的管理、维护与安全方面的实验；第6章为网站创建后的推
广方面的实验；第7章通过实例模拟网站创建的全过程。
　　全书每个实验都由实验目的、实验要求、实验目标、问题分析、解决方法和实验步骤组成，对实
验的分析透彻、描述清晰，方便教师教学和学生自学。
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章节摘录

实验1　广泛浏览B2B和B2C网站1.实验目的创建网站的核心问题是目标定位问题。
很多企业在创建电子商务网站的初期，对本企业网站的创建目的不十分明确，对潜在浏览群体不十分
清楚。
这时，参考一些具有代表性的网站可以受到启发。
2.实验要求（1）环境准备：连接Intemet。
（2）知识准备：掌握浏览器的一般使用方法。
3.实验目标提出网站建设过程中系统规划的总体思想与原则。
4.问题分析（1）建站目的不明确。
企业对为什么要建立电子商务网站，建立电子商务网站对企业有什么益处，企业的经营思想能否通过
网站的建设得到进一步体现等诸多问题持观望态度。
在规划网站时企业容易出现举棋不定的态势，不利于网站的规划研究。
（2）目标定位不明确。
在已经确定电子商务网站可能为企业带来预期宣传效果或直接利润时，要解决企业的电子商务网站究
竟是为什么人、什么企业提供服务的问题，即网站的目标定位问题。
目标不明确，企业网站的创建就失去了意义。
5.解决方法浏览大量比较成熟的网站，获得较多的信息，对分析本企业的具体情况提供依据，进而明
确本企业的建站目的和目标定位。
（1）亚马逊（Amazon）是一家财富500强公司，总部位于美国华盛顿州的西雅图。
亚马逊创立于1995年7月，目前已成为全球商品品种最多的网上零售商。
亚马逊致力于成为全球最以客户为中心的公司，以使人们能在网上找到并发掘任何他们想购买的商品
，并力图提供最低的价格。
亚马逊及其他销售商为客户提供数百万种独特的全新、翻新及二手商品，如健康及个人护理用品、珠
宝和钟表、美食、体育及运动用品、服饰、图书、音乐、DVD、电子和办公用品、婴幼儿用品，以及
家居园艺用品等。
浏览该网站可以获得企业网站定位思想的启发。
（2）戴尔（Dell）公司于1998年8月将直线订购模式引入中国。
戴尔（中国）公司（以下简称戴尔）在北京、上海、广州、成都、南京、杭州和深圳设有办事处，并
有实力将销售及市场拓展到多个主要城市（如沈阳、苏州、武汉和西安），以及100多个二线城市和城
属区域。
亚太区网址目前采用4种语言，包括汉语、英语、韩语和日语，支持亚太地区11个国家的站点。
截止到2006年8月4 E1的第二财季，戴尔亚太及日本地区的出货量增长了27％，几乎是除戴尔外市场增
速的3倍。
特别是笔记本电脑出货量增长率高达29％。
就全年来看，戴尔单位出货量增长了29％，营业额上升26％。
2004年初至2005年初，戴尔亚太区及日本的营业额达55亿美元。
浏览该网站可以为企业创建电子商务网站确立盈利的信心，这样才能顺利开展网站创建工作。
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