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前言

人类的脚步已经迈人了人类历史上最富有挑战性的时代——创新时代。
在这样的时代，国家的发展和民族的振兴从根本上取决于其成员创新能力的高低，对任何一个组织和
个人来说同样如此。
如果组织和个人只会模仿而没有创新能力就意味着被迅速淘汰。
创新能力可以说是一个组织或个人的核心竞争力。
创新能力是可以通过训练提高的。
通过创新思维训练可以提升个人思考问题、解决问题的能力和技巧，使人们在思考问题时思路更加清
晰，在做出决定时更加恰当。
通过训练使领导者、管理者和员工能迅速而准确地把握问题的症结，并有效地进行问题的剖析与解决
，使新型人才能够改变习惯性思维定式，自觉将创新思维应用于工作中，以使基业长青。
创新思维训练在大部分的500强企业中进行了卓有成效的实践，当前此类课程与培训风靡欧美发达国家
的知名企业，并给大多数企业带来了不可估量的收益。
我国的企业与个人非常需要这类思维培训与辅导，全新的思维方式将极大地丰富我国企业与个人的思
维空间和资源。
本书以什么是创新、如何训练创新能力为主线，系统地阐述了创新思维能力提高的具体方法、工具和
障碍等。
书中穿插了大量的生动案例来帮助读者理解和消化相关知识，同时，作者在本书的最后还提供了相应
的训练题目供读者使用，为读者提高思维能力提供了必要的帮助。
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内容概要

　　本书是一本全面而专业的创新思维训练用书，系统地讲述了创新思维训练的概念、创新思维的障
碍、创新思维的开发方法、创新思维的常用工具、创新思维的评价和实施，同时提供了具有针对性的
创新思维训练题目供读者使用。
此外，书中汇集了众多世界知名创新思维训练大师的创新思维训练理念、方法和工具，并辅以相应的
案例帮助读者理解，为读者提高思维能力提供了必要的帮助。
　　本书适合企业各级管理人员及普通工作人员用以提高自身创新能力，同时也适合行政机关工作人
员及高校师生阅读和使用。
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徐斌，经济学博士，首经贸大学研究生导师、HRD研究中心副主任，北京大学、清华大学、人民大学
、北京交通大学、哈尔滨工业大学、西北大学等高校EMBA、MBA授课教授。
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。
他是《水平思考》、《思维导图》、《六顶思考帽》、《教练技术》、《突破思维技巧》、《情景领
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主要培训与咨询客户包括摩托罗拉、海尔、联想、一汽集团、中国银行、中国国际航空股份有限公司
、诺华制药、松下电器、中石油、国家电力、中国移动、中国人寿、中国航天等数百家企业。
曾发表《外资企业管理人员本土化研究》、《情景教练－引领5步法》等论文数十篇，著有《人力资
源绩效管理》、《绩效管理》、《薪酬管理》等书。
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章节摘录

插图：（2）学校环境。
学校对培养学生的创新精神有着重要的作用。
它是按照人的身心发展的规律组织起来的一种特殊环境，它以有目的的、经过选择的系统形式影响青
少年。
学校的教育活动是有明确目的的活动，又是在一定的组织与指导下进行的。
学生在以学习为主的各种活动中，接受学校所施加的各种影响，从而获得知识，发展智力、创新能力
和个性品质。
学校的教育活动比较系统，能使学生形成比较完善的意识倾向。
（3）工作环境。
集体中的成员人人平等，互相激励、启发、帮助、共同进步，有利于创新设想的形成；相反，如果存
在内耗，就会极大地损耗人的能量，影响创新思维能力的发挥。
要有一个有竞争意识的、鼓励创新的工作环境。
竞争给人以外在压力，可驱除惰性，激刺奋发向上的热情；可以诱发人们进行创新探索的意识，鼓励
人们取得创新的成果。
（4）社会生产力。
社会生产力的发展与创造、创新成果息息相关。
生产发展、生产力水平提高为创造、创新活动提供了良好的物质条件；反过来创造、创新又促进了生
产的发展、生产力的提高。
（5）政治环境。
政治环境作为上层建筑，对创造、创新有着十分重要的影响。
政治对经济的发展既可以有巨大的推动作用，又可以有阻碍作用。
而经济的发展为创造、创新活动提供了良好的物质条件，人们的创造、创新精神也能得到充分的提高
。
（6）国际环境。
国际环境尤其是国际经济环境的风云变幻，往往会导致新思想、新事物的诞生，历史经验表明，每次
经济危机往往催生重大科技创新，而重大科技成果也往往推动世界经济走向复苏与繁荣。
20世纪30年代大萧条前后问世的科学发现，成为日后以电子、航空航天和核能为标志的第三次技术革
命的基础。
20世纪90年代兴起的互联网信息技术革命，也造就了世界经济新一轮繁荣。
美籍奥地利经济学家熊彼特对历史上三次产业革命分析后明确指出，正是技术革命带动了经济的起飞
。
德国经济学家格哈特.门施在《技术的僵局》一书中，利用现代统计方法对112项重要的技术创新分析
后发现，重大基础性创新的高峰均接近于经济萧条期，技术创新的周期与经济繁荣周期成“逆相关”
，因而认为经济萧条是激励创新的重要推动力，技术创新又将是经济发展新高潮的基础。
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媒体关注与评论

想像力比知识更重要，因为知识是有限的，而想像力概括着世界的一切，推动着进步，并且是知识进
化的源泉。
　　——爱因斯坦有了想法并将之付诸行动比徒有想法更重要。
　　——爱德华·波诺创新应当是企业家的主要特征，企业家不是投机商，也不是只知道赚钱、存钱
的守财奴，而应该是一个大胆创新、敢于冒险、善于开拓的创造型人才。
　　——熊彼特对于创新来说，方法就是新的世界，最重要的不是知识，而是思路。
　　——郎加明
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编辑推荐

《创新头脑风暴:方法、工具、案例与训练》以什么是创新，如何提高创新能力为主线，系统地阐述了
创新能力提高的具体方法、工具和障碍等，书中穿插了大量的生动案例来帮助读者理解和消化相关知
识，同时，作者在《创新头脑风暴:方法、工具、案例与训练》的最后还提供了相应的训练题目供读者
使用，为读者提高思维能力提供了必要的帮助。
全书汇集了众多知名创新思维训练大师的理念和实践经验，通过感受大师们的思想，相信读者的创新
能力会得到全面广陕速的提升，并在最短时间内成为一个卓有成效的创新实践者。
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