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内容概要

本书是从房地产行业宣传设计的特点和实用角度出发，结合作者多年的房地产广告的设计实践经验，
而精心编写的一本房地产广告设计商用案例教材。
书中通过房地产项目广告宣传各种类型的设计案例，介绍了使用Photoshop和Illustrator软件设计制作房
地产广告的方法与技巧。
全书共分10章，内容包括房地产广告的策划及VI设计基础、VI应用设计、户型宣传单页设计、DM直
邮广告设计、三折页宣传单设计、促销海报设计、楼书设计、报纸广告设计和网站主页版面设计等。
　　本书内容详实，图文并茂，实用性、艺术性、操作性、指导性和针对性都比较强，版面美观、图
例清晰。
适合于从事平面设计的广大读者、印刷制版工作人员以及电脑美术爱好者使用，同时也可作为相关专
业培训学校和高等美术院校师生的参考用书。
　　为方便读者学习，本书配套光盘中收录了书中操作案例用到的原始素材图片和每一组包装的制作
结果文件，读者在学习制作时，可以参考这些文件进行对比学习。
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示方盒　  3.9　设计车体广告　  3.10　绘制工地入口效果图　  3.11　设计工地围挡广告　  3.12　设计
大型广告牌　  3.13　小结　第4章　户型宣传单页设计  4.1　绘制交通地图　  4.2　A1户型宣传单页设
计  4.3　A2户型宣传单页设计　  4.4　小结　第5章　DM直邮广告设计　  5.1　什么是DM直邮广告　 
5.2　设计DM封面、封底　  5.3　设计DM-P1页　  5.4　设计DM-P2页　  5.5　小结　第6章　三折页宣
传单设计　  6.1　设计封面、封底及内折页　  6.2　设计内页　  6.3　小结　第7章　促销海报设计　
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章节摘录

插图：房地产广告的策划内容非常丰富，步骤繁多。
各房地产广告代理公司都有自己的策划战略步骤，各有各的做法，繁简不一，但大体上都可分为5个
部分：广告目标、市场分析、广告策略、广告计划和广告效果测定。
一、广告目标广告目标主要是确立广告的类型和广告欲达到的目标及有关建议。
二、市场分析市场分析主要包括对营销环境、客户、个案和竞争对手等方面的分析。
在营销策划时，如果已经将宏观和微观的营销环境进行了比较透彻和准确的分析，则可将分析重点放
在其他几项上。
客户分析主要是分析客户的来源和购买动机，让客户信赖开发商、相信房屋具有保值和增值的潜力、
楼盘设计得合理、地段较好、价位合适等。
同时也要分析客户可能拒绝的原因，如同一地段有更合适的楼盘、交通不便、学校、医疗等附加因素
及对于购房投资信心不足等。
个案分析主要是分析开发商的实力、业绩、楼盘规划、设计特色，配套设施、装修情况、周边环境，
以及楼盘面积、结构、朝向、楼间距、价位等方面的情况。
对于竞争对手的分析，除了要分析竞争对手的实力和竞争楼盘的情况外，还要分析竞争对手的广告活
动，做到知己知彼，才能扬长避短。
三、广告策略广告策略的制定可从以下5个方面着手。
（1）目标市场策略：对于面积较大的楼盘，开发商一般并不针对整个目标市场做广告宣传，而是先
针对其中的某个细分市场来做前期宣传。
比如以兼有多层和高层住宅的项目为例，当项目刚起步时，先以开发深受市场欢迎的多层住宅为主，
可采用开拓性广告策略，广告宣传中要结合多层住宅的销售热潮，不断强化项目的知名度和客户的认
知度。
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编辑推荐

《Photoshop＆Illustrator地产广告设计与表现技巧》：欣赏艺术 掌握技术围绕地产行业，利用精彩实用
的典型案例来介绍地产广告设计和软件操作技术，根据地产广告涉及的不同类别，安排各种类型的广
告案例，使读者全面掌握地产广告设计的方法配有一张光盘，包含每一个地产广告案例的结果文件和
学习制作的原始素材文件。
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