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前言

在我开始写博客的第一年，我身兼三份工作，半工半读，然后抽出时间来写尊客。
很多初次登录Pr0BloggeLnet的读者普遍存在一种误解，他们认为我靠写博客一年能挣到六位数美金的
收入是一夜之间的事。
事实绝非如此。
写博客确实能让越来越多的人获得收入，但是这个过程绝非一蹴而就。
正是由于这个原因，我愿意和大家分享我自己的博客故事，讲一讲我是如何从一个业余爱好者变成职
业博客作者的。
好吧，先来杯咖啡，别拘束，放松一下。
这个故事说来话长。
2002年11月，当我第一次在自己的首个（同时也是为期不长的）博客上点击“发布”按钮的时候，我
确实认为这种“网络日记”就和听说到的那样，仅仅只能为自己提供一点乐趣而已。
我建立这个博客的理由很多，但最主要的还是出于好奇，想找到一个新的业余爱好，同时希望能通过
它遇到一些和我兴趣相投的新朋友。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<博客秘诀：超人气博客是怎样�>>

内容概要

　　本书为喜欢网络创业的朋友提供了一种怎样写好博客并利用博客赢利的方法。
其作者是世界热门博客网站www.problogger.net的创办人。
本书分为10章，逐步讲解了如何选择博客主题、分析市场、建立博客、提升博客以及获取收入。
作者基于多年的博客经营经验，对博客写作与赢利进行了全面深入的分析。
　　本书适用于已经拥有或准备创建博客的读者。
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作者简介

作者：（美国）罗斯（Darren Rowse） （美国）加靳特（Chris Garrett） 译者：向怡宁Darren Rowse著
名网站ProBlogger.net的作者，b5media博客集团网络的创始人之一，b5media博客作者培训业务副总裁
。
他是知名的全职博客作者，Chris Garrett作家、互联网营销顾问，职业博客作者。
除了他自己的博客chrisg.corn之外，他还为许多网站写文章，包括ProBlogge　BlogHerald
　FreelanceSwitchCopyBlogger。
此外他还是位摄影爱好者。
向怡宁 UI设计师和Flash游戏设计师现从事微软Surface和Silverlight的界面设计计工作。
著有《Flash组件、游戏、SWt加解密》及《就这么简单——web开发中的可用性和用户体验》。
此外他还是一位吉他手。
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章节摘录

插图：易于运行——只要完成了简单的安装过程，托管博客运行起来通常都非常容易。
当然你也需要学习一些基本知识，但如今几乎所有的博客系统都提供了非常友好的功能界面。
发表文章简单到只需填几个文本框然后点击“发布”（Publish）就行了。
自动升级——如果该博客平台发生了变化，它会自动为你进行更新升级。
这些升级可以实现无缝链接，无需你上传新的软件到服务器。
搜索引擎和网页流量——博客托管平台的一个优势在于，它们许多都出自或从属于那些颇吸引搜索引
擎注意、网页流量也很大的网站。
这能让你的博客略微“沾光”，让以上两者都获得一些提升。
托管博客系统的缺陷管托管博客有如此这般诸多好处，但它总还是会有不尽如人意的地方。
难以自由配置——在线服务中你只能选择托管平台提供的那些配置选项。
这对某些人来说可能不算什么问题，但对多数人意味着选择的局限性。
默认设计的限制——很多独立博客看上去越来越雷同，而许多托管博客也出现了这一情况。
这是因为很多人都使用了托管平台提供的默认模板，而同时系统又不允许他们根据个人感觉和喜好对
模板的外观进行完全的控制。
缺少自主权——我从托管博客的博客作者那里经常听到另一种抱怨，他们因为无法完全掌控自己的博
客而备感沮丧。
虽然说博客作者能完全掌控内容，但URL无法突显特性，而且自己博客的运行情况只能依赖于服务器
，在这方面他们一点办法也没有。
太过寻常的URL——托管平台上确实有一些非常成功的博客，但大多数人认为，如果你的博客想走职
业化的道路，那么拥有自己独特的URL也看起来会更为专业。
升级或搬迁的考验——以托管平台起步的一个问题是，如果有一天你想搬迁博客，将需要花大力气保
留现有读者群和网页流量。
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媒体关注与评论

“两位作者均是专业的博客作者，是通过写博客成功赢利的典型。
本书透露了他们不可多得的秘密。
”   　　——Bookseller  “你将了解博客赢利的基本步骤⋯⋯如果你认为经营博客可以成为您的一次商
业良机；那就不要犹豫，买下它！
  　　——Business Opportunities Andldeas.co.uk
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编辑推荐

《博客秘诀：超人气博客是怎样炼成的》作为web 2.O的新生事物的博客，如今已蓬勃发展，呈燎原之
势，业已成为许多人的一种生活方式。
中国从事博客写作的人数已达千万级，各类博客网站不可胜数。
然而，为什么有的博客人气鼎盛，拥趸众多，有的博客却门前冷落，少人问津呢？
究竟应该怎样写好自己的博客，才能让它吸引更多访客的关注呢？
博客网站还能为我做什么呢？
《博客秘诀：超人气博客是怎样炼成的》的两位作者长期主持知名博客站点ProBlogger.net，指导了成
千上万的博客作者提高博客写作技巧和经营能力。
书中除了教会你怎样选择主题、提升设计、磨炼写博技巧、宣传博客之外，更进一步地指导你怎样站
在经营者的角度去培育自己的博客，让它为你开启财富的大门，带来滚滚财源。
无论你是准备开博的新人，还是已经写博多年的老手，都可以从《博客秘诀：超人气博客是怎样炼成
的》获取诸多真知灼见。
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