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前言

　　饱含热情地向着成功不懈努力的网页设计者们致敬！
　　为了在激烈的竞争中生存下来，众多的企业开始对销售有着重要影响的网页设计越来越关注。
即使没有掌握相关的复杂专业技术，但是只要能够正确理解图片配色，培养自我拼构得体页面布局的
总体感觉，相信无论是谁都可以设计出优秀出众的商品页面。
　　本书引导设计者了解最为基本的“配色与布局”，并在此基础上提供了诸多以基本实务为主的示
例和理论，如此可以让更多的人更为容易地接触和掌握商品页面的设计。
就像对待销售的商品怀有喜爱和热烈期待一样，如果同时能够对页面设计也一样持有热情，倾注关心
的话，那么我相信大家向成功又迈进了一大步。
　　最后，在此对到本书出版为止鼎力相助的Daum社区论坛的“Shopping mall”，“Auction”，“G
Market Open Market图片代理”，“商用网页制作”等会员单位表示由衷的谢意，向提供图片资料的张
镇宇理事和“Shopping Mall Bluefit”，“LAVU”，“Roseman”，“Reform House”等公司表示深深
的谢意。
　　金正仁　　本书着眼于阐述以页面配色和布局为工具，相对于其他公司做出更有竞争力的商品销
售网页，并通过该商品网页的宣传，给顾客能够带来怎样的一种导购影响，并通过实际示例对此展开
了说明。
对于打算在网上开店或者运营购物中心的新手，或者虽然正在运营购物商城，却为招揽顾客而忧心忡
忡的经营人士，本书都不失为一本传授丰富实用技技巧的导购设计书。
　　本书的最大优点在于为了便于读者直接应用，收录了各种各样的示例，在近期金融危机的大环境
下，与其花高价购买导购网页，不如直接使用附录光盘里边的材料，并且还可以根据读者的趣向来选
择可以使用的示例。
　　本书致力于详解页面配色和布局，希望读者通过本书的学习，能够更好地更高效地运营网上店铺
或商城，从而能够招揽更多的顾客。
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内容概要

　　如何让您的网上店铺在网络上脱颖而出，页面的布局和配色无疑起着一个重要的作用，本书对此
进行了详尽的分析。
全书共7章，在前半部分详细地分析了色彩及版面这两项触动人心的网页基本构成元素；接着，以设
计重点、营销重点导入至实例，调和出不同的版面设计与协调配色所给予观赏者不同感受。
实例部分再细分女性和男性、食品、配件、儿童及家电产品等主题，让读者针对需求，设计能够表现
出最理想的商品网页。
　　本书不仅包括了大量的实际商品宣传照片，而且对各种有效的配色方法进行了详细说明，让您可
以充分了解如何能最大限度地发挥色彩与布局优势，适合所有层次的网页设计人员以及网上店铺经营
者阅读参考。
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章节摘录

　　洋溢着生动感的基色颜色配色方案，可以给人以华丽和愉快之感。
彩度较高的鲜明颜色能够给人心理上以强烈的刺激。
并有传送快乐和活力的作用。
之所以能够达到这种效果，主要是因为高彩度的原色实际上能够从内激发人类的活力。
5各个年龄段的颜色爱好　　每个人都有各自的趣向、性格、职业、环境等，所喜爱的颜色也各不相
同。
这点对于网上店铺的颜色营销而言是相当重要的一项。
如果您作为一个销售商，首先考虑到待售商品是为什么样的消费人群准备的，把握目标消费人群的爱
好趣向，并进一步找寻满足其趣向的方法，如此这般操作的话，可以说您已经是半个成功的销售商了
。
如果在选定预想的购买人群时感到有所困难，首先以年龄段为基准来考虑，不失为一个好方法。
因为根据年龄段的不同，人们所喜好的风格。
所崇尚的价值观总体上也不同。
　　所以在推行网上店铺颜色营销活动，选择装饰颜色时，根据年龄段不同，所喜好的颜色也不同这
一理论，通过恰当颜色的选择，可以引起整个消费群体的关注，而不是简单一两个人的注意。
　　幼儿期：　　新生儿在出生6个月以后，在视觉上才能正确区分一些基色。
在这个时期，正是婴儿脑细胞形成的旺盛期。
所以对刺激性的视觉感受有比较强的反应。
即：视线容易被明亮的色彩所吸引，主要是基色系列，特别是暖色系列中华丽的色彩，据说亮黄色最
能引起婴儿的兴趣。
　　幼年期：　　幼年期是孩子们的表现能力比较强的一个时期，也是想把自己的主张和个性比较强
烈地表露出来的一个时期。
所以，这个时期的孩子们比较喜欢暖色系列的基色，并且这个时期孩子们的性别意识逐渐树立，所以
一般女孩子比较喜欢粉红色，男孩子比较喜欢蓝色，有从颜色上区分性别的强烈意向。
　　青少年期（10岁左右）经历了身体的成长变化，是精力比较旺盛的一个时期，所以，这一时期的
青少年无论是在身体上，还是心理上变化都比较大。
特别是受青春期不安定心理状态的影响，对能够让人精神活动生机勃勃的黄色和绯紫色系列比较喜爱
。
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编辑推荐

　　《赢得客户的商用配色与布局》依存于视觉效果的商品页面设计，只需要记住两方面足矣！
COLOR&LAYOUT。
　　打开顾客钱包的技巧，配色和页面布局，页面空间受限的环境下，决定网店销售成败的因素在于
配色和页面布局。
配色和页面布局不同，商品页面氛围会如何变化，对销售又产生怎样的影响，这些疑问都可以在《赢
得客户的商用配色与布局》中找到答案。
初学者和设计高手都需要的商品页面设计参考书对于刚涉足网店页面设计的初学者而言，《赢得客户
的商用配色与布局》可以帮助大家从设计感觉开始培养自身的设计能力。
　　对于入行很久的设计高手而言，《赢得客户的商用配色与布局》提供了检查核对的标准，避免了
在活用熟知的信息和技巧时可能产生的失误。
站在顾客立场鉴定赏析删除冗长的商品说明，用简练的文字概括出商品的核心要点，在短时间内学习
到各种设计操作技能。
　　版面设计+协调配色+精准营销，如何让你的网店更有吸引力，分类阐述的商品页面布局和配色，
打动客户的成功商品页面案例，初学者和专业设计人员可以广泛应用的实用型设计方案。
　　400套以上的商品型录模板　　PSD文件，内含完整图层　　随心所欲，即选即用
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