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前言

中国的电视包装从发轫到现在，已经走过了十几年的时间，无论是理论还是形式都发生了翻天覆地的
变化。
截至目前，中国有将近3000家电视台，不仅每家电视台都在扩充频道，有线电视和交通电视也是方兴
未艾。
中国电视媒体的迅猛发展带来电视包装市场的快速成长，实现了电视包装“人才”供不应求的局面。
请注意，电视包装行业不缺“人”，但缺“人才”。
随着技术的发展，越来越多的人投人了这个行业，尤其是熟练掌握PC和三维软件技术的人，率先加入
了这个行业。
再到后来，什么职业的人出现在电视包装圈里面都不稀奇，因为电视包装拥有着独特的艺术魅力和强
大的吸引力。
遗憾的是，并不是每个进来的人都能做好电视包装。
造成这种现象的原因是多方面的，一方面是因为缺乏完整而系统的电视包装教学体系，导致理论与实
践相脱离，缺乏中间的过渡与衔接；另一方面是缺乏必要的行业分析与就业指导，有的人认为做完书
上的案例即可轻松胜任电视包装工作。
笔者在招聘过程中经常见到拿着书上的案例当作品来面试的人；还有一方面是因为电视包装教育未能
注重沟通能力的培养。
有鉴于此，锐风行在2008年伊始就筹划编写一本系统性好、针对性强、亲和性佳的教材，力图把公司
十年来总结的流程与经验介绍给读者。
经历了近两年的写作，才将此书呈献在读者面前。
本书中的“锐风行电视频道整体包装流程图”和“锐风行电视包装方案执行流程图”是锐风行多年来
总结的精华所在，在本书中首次公布，以期对读者有所裨益，同时精选了锐风行制作的真实案例供读
者研习参考。
本书在写作期间得到了锐风行CEO丁颖女士及市场部总经理丁毅先生的首肯，锐风行艺术总监肖艺先
生对本书的写作倍加重视，为本书的顺利完成提供了强有力的支持与帮助。
本书的第1章一第4章（策划理论部分）由孙春星撰写，第5章（前期拍摄部分）由肖艺撰写，第6章一
第15章（案例部分）由李永武、肖一波、薛卫杰、张愿等撰写，李永武和雷荣祖录制了一些案例的教
学录像。
闫鹏整理了本书的精美插图，杨博为本书封面的设计贡献了才华。
本书由孙春星统稿并进行初步审校。
本书得以出版还有赖于成都时代印象文化传播有限公司的编辑孔祥翔，没有他的督促和指导，本书难
以准时付梓。
此外周亚茹对创意阐述部分付出了劳动，锐风行数字艺术教育总监雷荣祖贡献了《面对面》的工程文
件，在此一并致谢。
本书的重要案例均配有相应的视频教程，通过视频教程学习可以极大地提高学习效率。
但是，我们仍然建议读者不要脱离书本，因为书中会介绍很多相关的操作技巧与创意思想。
不少初学者往往满足于对案例的简单模仿而不关心案例的产生过程，这是一种十分有害的学习方法。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<锐风行技法3ds Max/After>>

内容概要

这是一本从理论到实践的电视品牌形象包装指导教程，是一本真正讲电视包装的实践性教程。
    首先，本书从“电视品牌形象包装”的理论高度出发，告诉读者什么是真正的电视包装，指出当前
部分从业者对电视包装的认识误区，从思想上引导读者正确理解何谓电视包装。
    其次，本书详细介绍了电视频道整体包装流程、电视包装方案执行流程、电视品牌形象包装的营销
策略、电视包装的前期拍摄等重点内容，这些理论体系乃是电视包装之根本。
    最后，本书提供了数十个实践性的包装案例供读者学习参考，完成从理论到实践的过渡，让读者不
仅树立正确的电视包装理念，同时掌握电视包装制作的相关技术。
    本书附两张DVD光盘，包含本书案例工程文件、视频教学录像、相关素材文件，以及北京锐风行文
化传播有限公司的商业作品展示文件。
    本书适合有一定理论和软件基础的电视包装从业者选用，也可供相关专业的学生参考。
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作者简介

肖艺，毕业于中央工艺美术学院，现任锐风行公司艺术总监、导演。
“锐风行数字艺术教育机构”高级顾问；“锐客”概念的创始人和倡导者。
极具前瞻性的影视策划专家、电视品牌塑造专家。
十余年的从业经验，长期服务于CCTV、BTV以及省级卫视等各大电视媒体。
拥有丰富的影视制作以及电视品牌核心概念研发经验。
策划并领导执行了国内众多电视台的重大包装项目及多部影视广告作品的摄制。
孙春星，“锐风行数字艺术教育机构”教育总监。
“锐风行”策划人；“锐客论坛”站长。
从业六年来。
致力于传播锐风行先进的影视制作经验和优秀作品。
拥有丰富的品牌核心概念研发、品牌塑造与维护经验，长期服务于CCTV、BTV以及省级卫视等各大
电视媒体。
近年来致力于研究如何将电视包装理论与实践相结台，探寻初学者入门困难的解决方案。
同时热衷于影视软件的功能探索与教材开发。
个人博客《电视包装论语》在业内有一定知名度，深受网友喜爱。
雷荣祖，“锐风行数字艺术教育机构”教育总监。
中国数字艺术设计工程师资格认证委员会专家。
中国数字影像行业人才培养工程专家讲师。
在国内专业电视包装公司从业多年。
拥有丰富的电视品牌战略策划、三维动画制作和后期合成经验。
曾服务过的客户有CCTV-1、CCTV-2、CCTV-新闻、BTV-9、河南卫视、新疆卫视等。
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书籍目录

第1章　电视包装概论及流程  1.1　中国电视包装进化史    1.1.1　电视包装内容演变    1.1.2　电视包装
风格演变  1.2　对电视包装的十大认识误区    1.2.1　做电视包装就是做“片头”    1.2.2　做电视包装就
是做“栏包”    1.2.3　做电视包装就是做“动画”    1.2.4　客户很土很傻    1.2.5　只要漂亮就行    1.2.6
　落版最后再做    1.2.7　前景比背景重要    1.2.8　做三维的不能画创意    1.2.9　那需要编程    1.2.10　这
是我做的  1.3　频道整体包装流程    1.3.1　锐风行电视频道整体包装流程图    1.3.2　新流程创立的必要
性  1.4　电视包装方案执行流程第2章　概念系统与构成系统  ⋯⋯第3章　呼号及片头系统第4章　宣传
推广与离播包装第5章　电视包装前期拍摄第6章　CCTV-2——U型篇第7章　河南电视台——TOP6遥
控器篇第8章　CCTV-12——钟表篇第9章　CCTV-E——新闻第10章　河南电视台——晨光剧场第11
章　黑龙江电视台法制频道——警讯第12章　河南卫视——卡通剧场第13章　CCTV-新闻频道——面
对面第14章　陕西体育健康频道——颠球篇第15章　河南电视台精品博览频道——TOP6层次篇第16章
　电视包装编播与行业展望
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章节摘录

插图：“你是做什么工作的？
”“我是做片头的。
”在亲朋好友的询问声中，电视包装从业者的回答很多时候都是“做片头的”，这是一种无奈之举。
如果说“做电视的”，那么别人会问“你是做哪个牌子的电视”，说自己是“做电视包装的”，别人
会问“电视包装是什么”。
和别人交流，说“做片头的”尚可理解。
但是作为真正的电视包装从业者，依然认为自己是做片头的就很危险了。
因为即使一个最简单的节目包装也会有片头、片尾、角标、版式和字幕条。
更何况是频道的整体包装呢？
当一个老师只教你照抄片头、样片的时候，这个老师就很值得怀疑了。
片头只是电视包装中的一小部分，片头无法承载频道的整体包装。
如果你甘心成为一个“做片头的”人，你很快就会被淘汰。
“栏包”这个词在业内并不陌生，甚至在一段时期代表了“电视包装”，即使现在也不绝于耳，时有
耳闻。
“栏包”强调的是对栏目的包装，随着频道整体包装体系的发展与完善，“栏包”的时代已经终结，
“整包”成为电视包装的主流。
“电视包装”是“媒体形象包装”的一个分支。
“媒体形象包装”是从媒体自身特点出发，运用“品牌塑造理论”对媒体进行品牌塑造的过程。
个人工作室可以完成“栏包”，但无法完成“整包”。
当个职业自由人确实让自己多了些自由时间，但很可惜的是丢掉了承接大项目的机会。
作为专业的电视包装从业者，张口闭口“栏包”，我们可以有足够的理由怀疑你不懂得“整包”，不
了解电视包装的基本流程。
“栏包”喧宾夺主的阶段已成昨日黄花。
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媒体关注与评论

锐风行公司电视包装方面的业绩在影视行业内是有目共睹的。
他们创作了很多耳熟能详的电视包装产品。
很高兴这样一个实践经验丰富的公司愿与业内人士分享他们多年的心得和经验。
这样一本结合实例而非笼统的教材，相信会对您学习电视包装提供一些帮助。
  　　——山东电视台　许静  成功作品的背后离不开好的创意。
好的创意离不开过硬的技术去实现，过硬的技术更是离不开灵活巧妙的使用方法。
与锐风行合作4年，学到了很多解决问题的方法，受益匪浅。
河南电视频道包装主管程城  分享的知识最有力量。
该书出自电视包装界的知识分子代表“锐客”之手，易读、实用而专业，使哪怕之前对包装设计了解
程度不深的读者也可以更便捷、更深入地树立整体感。
  　　——江苏电视台综艺频道　汪洋  电视包装设计师都应该是一个合格的导演，因为他们不仅要懂
得一些具体的三维、合成等技术，更要深刻地理解片子的主题、结构与节奏，要会“讲故事”。
本书作者是出色的电视包装设计师。
  　　——北京大禾宝华公司导演　宋媚
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编辑推荐

《锐风行技法3ds Max/After Effects电视品牌形象包装完全解码》：北京锐风行文化传播有限公司珍贵内
部资料倾情奉献。
2DVD包含书中所有案例的源文件、视频教学录像、案例成片的展示等。
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