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内容概要

　　《市场营销理论与实务》立足市场营销的工作背景，紧扣营销人员所需的知识、技能和态度，采
用任务驱动模式，设计了市场营销概述、市场分析、市场购买行为分析、目标市场战略、产品策略、
定价策略、渠道策略、促销策略和网络营销9个模块和实训项目。

　　《市场营销理论与实务》可作为高职高专院校财经类专业的教材，同时也可供参加全国营销师职
业资格认证考试以及营销人员学习参考。
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章节摘录

　　一、市场定位的含义及作用　　（一）市场定位的概念　　所谓市场定位就是企业根据目标市场
上同类产品竞争状况，针对顾客对该类产品某些特征或属性的重视程度，为本企业产品塑造强有力的
、与众不同的鲜明个性，并将其形象生动地传递给顾客，求得顾客认同。
市场定位的实质是使本企业与其他企业严格区分开来，使顾客明显感觉和认识到这种差别，从而在顾
客心目中占有与众不同的有价值的位置。
　　市场定位不仅强调产品差异，而且要通过产品差异建立独特的市场形象，赢得顾客的认同。
市场定位是通过为自己的产品创立鲜明的个性，从而塑造出独特的市场形象来实现的。
一种产品是多个因素的综合反映，包括性能、构造、成分、包装、形状、质量等，市场定位就是要强
化或放大某些产品因素，从而形成与众不同的独特形象。
产品差异化是实现市场定位的手段，但并不是市场定位的全部内容。
　　需要指出的是，市场定位中所指的产品差异化与传统的产品差异化概念有本质区别，它不是从生
产者角度出发单纯追求产品变异，而是在对市场分析和细分化的基础上，寻求建立某种产品特色，因
而它是现代市场营销观念的体现。
市场定位的概念提出来以后，受到企业界的广泛重视。
越来越多的企业运用市场定位，参与竞争，扩大市场。
　　（二）市场定位的作用　　总的看来，市场定位在两个方面为广大商家提供了制胜的法宝。
　　首先，市场定位有利于建立企业及产品的市场特色，是参与现代市场竞争的有力武器。
在现代社会中，许多市场都存在严重的供大于求的现象，众多生产同类产品的厂家争夺有限的顾客，
市场竞争异常激烈。
为了使自己生产经营的产品获得稳定销路，防止被其他厂家的产品所替代，企业必须从各方面树立起
一定的市场形象，以期在顾客心目中形成一定的偏爱。
摩托罗拉公司在世界电信设备市场上，成功地塑造了质量领先的形象，从而在激烈的市场竞争中居于
领先地位。
在不到10年的时间内，由一家小公司上升到世界十大&ldquo;名牌&rdquo;公司之一。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销理论与实务>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


