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内容概要

　　为什么在工作中不能做出让人眼前一亮的PPT？
这是让很多职场人士为之苦恼的难题。
 　　我们自信这本书能帮助你： 　　在最短时间内制作出提升职场竞争力的PPT！
 　　传统PPT书籍要么侧重技巧，要么侧重理念，我们这本书第一次系统提出制作PPT的方法
论&mdash;高效沟通型PPT制作七步法。
 　　我们将用视觉思维告诉你每一步的思路、方法、技巧，当然还有大量真实案例。
 　　我们觉得，没有方法，掌握再多技巧也不能帮助你成为真正的PPT高手！
请记住： 　　技巧是服务于形式的，形式是服务于内容的，内容是服务于主题的，主题是服务于听众
的。
 　　What，想让PPT成为有效沟通的利器吗？
 　　So what，那就请看本书。
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作者简介

刘俊，上海卓弈企业管理咨询公司合伙人职业培训课程开发顾问，一直潜伏.是国内最擅长把培训讲师
课程PPT的高手之一。
包翔，网名Ionely_fish，被誉为“管理咨询行业中最擅长设计PPT的人，在PPT设计行业中最擅长做管
理咨询的人”。
是目前最受中国PPT爱好者欢迎的博客之一。
张志，现为武汉工程大学教师，上海卓弈企业管理咨询公司首席讲师，大项目商务策划及网络营销传
播顾问职场人物。
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章节摘录
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编辑推荐

《说服力:工作型PPT该这样做》：职场白领：看了《说服力工作型PPT该这样做》才知道，过去我
做PPT最大的问题，是我一直给领导出复杂的问答题和填空题，而不是通过PPT让领导做简明的选择题
和判断题！
看来我必须得改变当模板和找技巧的习惯，认真反思一下，如何才能让自己的PPT逻辑清晰，构思精
当！
培训主管：终于看到一本不是技巧，不是观念，是提供操作方法而不是单点的技巧，是提供具体的思
路而不是概念化的理念，图文并茂、案例丰富的PPT著作了，《说服力工作型PPT该这样做》《说服
力:工作型PPT该这样做》是我们今年最好的内部PPT整体提升教材，没有之一。
营销策划：就像听说郎今晚不来的一代佳人依然扮好了妆容坐等到天明，就像听说客人一个都不来的
厨子依然费尽心机把一桌子拿手好菜一道道做完、摆好作为一个患有深度强迫症的偏执狂，为了找到
那句打动客户们的话，凌晨11点到4点，我们还在为了让PPT能骗骗他或拍拍他而屁屁疼，为什么不让
我们早点看到《说服力工作型PPT该这样做》？
咨询顾问：常常被演示达人的潇洒所折服，被优秀的平面设计所刺激，被重口味视听效果所震撼，我
们是最推崇完美PPT的，但往往也造成我们制作PPT过于重视形式而不是内容。
《说服力工作型PPT该这样做》告诉我们——别只重视精美的图片、新颖的模板、悦耳的音效、变化
的动画，而忽视了话题的重要、主题的价值、论据的合理、见识的深度、构思的精巧、演示的创意和
个人的风格。
政府机关：一直以为对我们领导而言，一个炫目的PPT就是高科技，我们也总是在找动画模板中纠结
，看了《说服力工作型PPT该这样做》，才明白我们的问题是过于追求形式，没有考虑内容，其实内
容才是王道！
畅销书《说服力让你的PPT会说话》作者再度倾情奉献，超过2000000名读者下载《说服力:工作型PPT
该这样做》的分享课件《如何成为PPT高手》。
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