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内容概要

　　《中小企业市场营销管理精细化设计全案》是中小企业实现市场营销管理工作规范化、流程化、
高效化的必备实操手册。

　　《中小企业市场营销管理精细化设计全案》从中小企业市场营销特色、中小企业市场营销管理优
化策略、中小企业市场营销管理模型和方法等出发，对中小企业市场营销调研、营销计划与预算、产
品选择、市场定位、产品定价、营销渠道等12个职能模块的流程、制度、表单、文书、方案进行了精
细化设计，为中小企业提供了“五位一体”的市场营销管理工作指南。

　　《中小企业市场营销管理精细化设计全案》适合中小企业的中高层管理人员、企业市场营销工作
人员、企业培训师、企业咨询师、高校相关专业师生阅读、使用。
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编辑推荐

《中小企业市场营销管理精细化设计全案》由孙佩红编著，是“弗布克中小企业精细化设计全案系列
”图书中的一本，本书秉承系列图书“细化到底，落实管理各个环节；拿来即用，方便快捷简单实用
”的编写原则与态度，为中小企业实现规范化、流程化、高效化的市场营销管理工作提供了参照范本
。
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