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内容概要

　　《全国高职高专市场营销专业规划教材：现代市场调查与预测》从培养学生的实践动手能力和创
新意识出发，介绍了现代市场调查与预测的理论、方法及其应用，内容涵盖了认知市场调查、市场调
查策划、市场调查资料收集方法、网络市场调查、抽样技术、调查问卷设计、市场调查资料的统计分
析、市场需求预测分析方法、撰写市场调查报告和市场调查应用共十项任务。
在编写体例上，既注重系统地阐述相关基本概念及原理，同时也强调实训的重要性(辅以大量实训内
容)，突出了系统性与应用性的特点。
　　《全国高职高专市场营销专业规划教材：现代市场调查与预测》适合高职高专经济管理类专业师
生使用，同时也可作为市场调研从业者的参考书。
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