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内容概要

　　本书全面、系统地论述了电视广告的基本概念、基本理论、创意方法、表现技巧和制作技术等。
书中融注了作者多年的教学实践经验和科研成果，同时列举了大量的电视广告实例，是一本学术价值
高、实用性强的书籍。
　　全书共分11章。
第一章阐释广告的科学含义、构成要素、历史演进，我国电视事业的高速成长和电视广告发展现状。
第二章探讨电视广告的功能、特性和类型，电视广告的摄制原则。
第三章阐述电视广告的前期策划。
第四章探讨电视广告文案的创作技巧与脚本编写：第五章阐述电视广告创意思维与技法。
第六章探讨电视广告主题。
第七章探讨电视广告的设计与表现。
第八章阐述电视广告的声画艺术语言。
第九章对电视广告的拍摄与制作技术进行了详尽论述。
第十章探讨电视广告的播出策略与效果测定。
第十一章电视广告管理。
本书每章前面列有学习目标，每章后面附有复习思考题，能使学习更为有效。
　　本书可作为电视节目制作、广告学，新闻学、影视编导、教育技术学等专业的电视广告教材，能
切合教学的实际需要和专业人才培养规格的需求，也可供广播电视制作领域专业人员、电教媒体制作
人员和广大电视广告爱好者阅读参考。
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书籍目录

第一章　电视广告概述　学习目标　第一节　广告的含义与构成要素　　一、广告的科学含义　　　
（一）对广告定义的几种不同理解　　　（二）广告的科学含义　　二、广告构成的基本要素　第二
节　广告的历史演进　　一、世界广告发展的历史分期　　二、古代广告的表现形式　　三、现代广
告的表现形式　第三节　电视媒介的诞生与我国电视事业的高速成长　　一、电视媒介的诞生和兴起
　　二、我国电视事业的高速成长　第四节　我国电视广告的发展现状与趋势　　一、电视作为广告
传播媒体的利弊分析　　二、我国电视广告的发展现状　　三、我国电视广告的发展趋势　复习思考
题第二章　电视广告的功能与类型　学习目标　第一节　电视广告与一般电视节目的区别　　一、电
视节目的分类　　二、电视广告与一般电视节目的区别　第二节　电视广告的功能与特性　　一、电
视广告的功能　　二、电视广告的特性　第三节　电视广告的类型　　一、广告的分类　　二、电视
广告的类型　第四节　电视广告运作的原则　　一、广告活动的基本原则　　二、电视广告的摄制原
则　复习思考题第三章　电视广告的前期策划　学习目标　第一节　电视广告市场调查　　一、市场
调查的内容　　二、面对市场进行广告策划　第二节　电视广告的定位　　一、电视广告定位的概念
与意义　　二、电视广告定位的客观因素　　三、电视广告定位的基本类型　　四、广告定位常用的
技巧　　五、电视广告定位注意事项　第三节　电视广告计划　　一、什么是电视广告计划　　二、
电视广告计划的类型　　三、电视广告计划的内容　第四节　电视广告计划书的拟写　　一、电视广
告计划书的拟写程序　　二、广告计划书的拟写　复习思考题第四章　电视广告文案创作与脚本编写
第五章　电视广告创意思维与技法第六章　电视广告主题第七章　电视广告的视觉设计与表现第八章
　电视广告声画艺术语言第九章　电视广告制作技术第十章　电视广告的播出与效果测定第十一章　
电视广告管理参考文献
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