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内容概要

本书是国家社科基金重点项目《对外传播中的国家形象设计》的阶段性成果，集中了外宣业界、学界
的知名专家和学者。
采用比较研究、实证研究等多种研究方法，系统分析了当前中国国家形象定位、塑造和传播过程中面
临的战略性和紧迫性问题，总结了中国不同历史阶段国家形象塑造的经验教训以及世界主要国家在国
家形象塑造方面的有益启示。
全书立论新颖、资料翔实、论述严谨，将传播理论研究与工作实践紧密结合，是传播工作者和相关研
究人员的重要参考。
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书籍目录

上部  国家形象传播的理论与实践  当代中国国家形象定位的核心要素    一、从当代中国所处历史时期
的时代特征看国家形象的定位：传统社会与现代社会的并存与转换    二、从当代中国的发展状况看国
家形象的定位：综合国力的不断增强与民族复兴的任重道远    三、从当代中国发展模式的国际意义看
国家形象的定位：独特的发展道路与后发国家现代化一般规律的交汇    四、从当代中国与世界文明的
互动看国家形象的定位：东方文化与现代“普世价值”的融合    五、从当代中国在国际关系格局演变
中的角色看国家形象的定位：大国关系变革中的冲突与协调    六、小结：当代中国国家形象定位核心
要素的提炼  国家形象塑造及其问题与对策    一、什么是国家形象    二、谁是国家形象的塑造者    三、
谁是国家形象塑造的受众群体    四、国家形象塑造中的媒体策略  国家形象构建的渠道研究    一、构建
国家形象的渠道假说    二、当前构建中国国家形象的渠道分析  中国国家形象塑造：形式和手段    一、
构建国家形象的整合传播策略    二、中国国家形象的整合传播渠道    三、中国国家形象整合传播中可
运用的主要形式    四、中国国家形象整合传播的手段  全球化背景下媒体与国家形象传播    一、媒体与
政府的正向关系和负向关系    二、政府如何借助媒体构建国家形象  国际组织对塑造国家形象的作用和
意义    引言    一、国际组织的形成、发展及其对塑造国家形象的作用和意义    二、中国与国际组织互
动的历史进程    三、国际组织与中国的和平发展    四、政策建议  构建中国国家形象对外传播的文化平
台    一、构建新时期中国对外传播的文化平台    二、构建对外传播文化平台的问题与策略  国家形象修
复案例研究    一、国家形象修复的基本理论与战略    二、国家形象修复的案例研究  中国不同历史阶段
国家形象的形成原因及经验教训    一、汉唐中国形象的初现    二、宋明时期中国形象的多面性    三、
清代中国形象的变迁    四、历史的借鉴意义  二战后德国、日本国家形象塑造对比分析    一、战后影响
德、日两国形象的标志性人物和事件    二、德、日两国塑造国家形象的主要手段    三、德、日两国在
国家形象塑造方面的对比分析    四、关于两国国家形象塑造的学理分析    五、对中国国家形象塑造的
借鉴意义下部  关于国家形象的调查分析  外国媒体对中国国家形象的影响和作用    一、外国媒体涉华
报道分析    二、外国媒体驻华记者采访录    三、分析及建议    附录：编码表设计及说明  西方主流媒体
言论中的中国形象及对策研究    引言    一、西方主流媒体涉华报道研究    二、原因分析    三、对策与建
议　　四、改进对外传播工作的若干建议　美国三大日报涉华报道中的中国国家形象分析　　一、三
大日报涉华报道内容分析　　二、美国主流舆论中的中国国家形象　中国国家形象境外公众调查分析
　　一、调查说明　　二、问卷结果统计分析　　三、结论　从2004～2005年境外涉华民意调查看中
国国际形象　　一、民意调查的主题　　二、民意调查的主要结论　　三、“中国威胁论”对受访者
的影响　　四、部分民意调查图表　　五、调查机构的背景和调查方法　2007年皮尤全球公众调查涉
华评价分析　　一、调查的基本情况　　二、全球公众对中国的总体评价以正面为主　　三、不同地
区公众对中国的评价差别较大　　四、对中国军力发展普遍感到不安　　五、多数公众对中国经济发
展看法积极　　六、非洲、拉美对中国影响力的感受不同　　七、中国被列为全球环境污染重要责任
国　　八、中国既是盟友也是威胁
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