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内容概要

　　本书是一本内容深入浅并且有一定新意的广告学入门教材，沿用了成熟的教学体系，但删除了广
告设计与制作等内容。
全书共12章，每章以一则引导案例开始，各章节根据情况加入相关链接作为对基础理论的延伸，每章
后还附有与该章内空密切相关并具有互补性的专论或资料，对启发学生和读者联系实际、开拓思路有
一定的作用。
此外，书中附有大量的广告作品，资料丰富、信息量大。
本书特别适合作为高等院校管理类专业教材，也可作为企业营销广告人员的培训教材与参考读物。
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