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内容概要

本书是《电脑商业设计就业指导》丛书之一，主要内容包括：平面广告设计行业分析，平面广告设计
行业就业指 导，设计师应具有的专业知识、素质、就业方向，商场超市广告项目设计，轿车广告项目
设计，酒类包装项目设计，楼盘广告项目设计；全书以行业应用力为主线详细地详解了平面广告宣传
与产品包装设计的分类、设计基础、从业要求、设计流程、制作方法、后期制作等，并且提供了具有
行业代表性的实例。
    本书读者对象已经基本掌握了平面设计软件Photoshop、CorelDRAW 等软件的常用功能，想以此跨
入平面广告宣传与产品包装设计领域的人员，同时还可用作大专院校平面设计专业师生的参考书。
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