
第一图书网, tushu007.com
<<会展营销>>

图书基本信息

书名：<<会展营销>>

13位ISBN编号：9787121043727

10位ISBN编号：7121043726

出版时间：2010-9

出版时间：电子工业

作者：周爱国 编

页数：293

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<会展营销>>

内容概要

　　会展营销是营销理论在会展业中应用的一门实务型核心课程。
主要内容包括：导论、会展营销环境及项目分析、会议营销、展览营销、会展旅游营销、会展品牌营
销、会展整合营销、会展新型营销等。
为方便教学，体现其操作性和实用性，本书融知识、技能、案例、训练于一体，内容丰富，体例新颖
，每章均有营销法则、学习导航、学习目标、案例导入、小贴士、小链接、营销战例、案例精读、本
章小结、专业术语、复习与思考、案例综合分析和营销实训，以强化理论与实践的结合、学习知识与
开发智力的结合、动脑思考与动手操作的结合，真正体现职业技术教育的特色。
　　　本教材总课时为72学时。
可作为会展专业、旅游专业及其他相关专业的教材，也可作为相关从业人员的参考用书和岗位培训用
书。
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