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内容概要

对企业而言，开发新产品是企业发展壮大的最优方案。
本书是产品开发与管理协会（PDMA）集合美国企业界、学术界的新产品开发管理方面的大量专家，
通过不断地总结和提炼，形成了一套完善的知识体系，用以指导企业的新产品开发。
本书讲述了有关产品开发，从创新到实施，直到产品生命周期结束的全过程。
本书结合大量的图表和实例，为企业中所有参与新产品开发与服务的管理者提供了行之有效、立竿见
影的应用工具。
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作者简介

肯尼思·B·卡恩， 美国诺克斯维尔市田纳西大学市场与物流系市场学副教授，也是田纳西大学销售
预测管理论坛的创始人之一，这个论坛侧重销售预测和市场分析的教学和研究工作。
他的教学与研究涉及产品开发、产品管理、销售预测、部门之间的整合等多个领域，曾在《产品创新
管理》等杂志上发表过多篇论文，还著有《产品计划精要》（Product Planning Essentials）一书。
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