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内容概要

　　分为5篇15章，讲述了互联网发展给传统行业、网商和创业者都带来了革命性的发展机遇；阐述了
搜索引擎营销（SEM）这一网络营销中最核心、应用最广泛的网络营销方式；并帮助你制定你自己的
互联网商业计划，让你一步一步地构建自己的商业版图走向成功；帮助你顺利开展电子商务，经营自
己的企业；最后通过两个典型的案例来带给读者感性的认识，让读者更切实地理解网络营销和电子商
务，成为一位成功的网商。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<网络营销>>

作者简介

　　周宁，英文名Neil Zhou，性格乐天，爱好交友、演讲，成功运营过多个电子商务网站，积累了丰
富的B2B/B2C行业运营和管理经验。
其市场涵盖欧美、日韩和中国地区，行业涉及软件、IT培训、艺术品、珠宝、眼镜和保健品等多个行
业。
现为南京科泰信息科技有限公司总经理。
周宁作为网络营销、电子商务和商业投资方面很有影响力的专家和演讲者，经常组织召开或参与顶尖
的网络营销和电子商务峰会，欢迎听众和读者分享自己的经验。
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章节摘录

　　第2章 互联网市场的长尾理论　　2.2 不要在长尾里迷失　　2.2.1 缤纷的市场瞬息的变化　　市场
细分直接导致了大众消费市场的逐渐萎缩。
自从出现了有线电视和日益增加的专业杂志，厂商们就一直在商讨如何对市场进一步细分。
这种快速的发展趋势要求厂商迅速作出回应，面对很小的目标市场生产产品，设计个性化的沟通方式
。
从相反的方面看，这些丰富的细分市场也让众多的新兴商业建立起来。
传统行业在分化改造；非传统行业，如网络服务中介、网络商店等承担了许多分销渠道的工作；新兴
行业也纷纷涌现，如网络游戏、网络服务提供商等。
　　目前只是变化的过程，还远远没有到达终点。
互联网将会将这种趋势发挥到极致，那就是一个客户一个市场。
大规模产品定制早已出现，正在逐渐走入我们生活的方方面面。
大规模定制是细分市场发展到极致的必然结果。
大规模定制的核心是产品品种的多样化和定制化急剧增加，而不用相应增加成本，它实现了企业在细
分市场中的战略优势和经济价值。
大规模定制生产方式融合了诸如时间的竞争、精益生产和微观销售等管理思想的精华，其方法模式将
现代管理、制造技术与网络信息、网络营销等技术平台进行融合，因而就有超过以往生产模式的优势
，更能适应网络经济的竞争局面。
　　2000年前的互联网商业就像一股淘金热，互联网的概念让人们追捧着那些上市的网络企业的股票
。
但是那个时候的网络公司几乎都是亏损经营。
从2000年初到2002年，仅美国就有500家网络企业倒闭，当互联网的严冬过后，人们惊奇地发现，2003
年第四季度熬过困境的上市网络企业中有60％实现了赢利。
不仅如此，人们也很快发现互联网技术已经从根本上改变了许多行业的结构。
网络企业经历过了前期的波动阶段，如今已经踏上了平稳的赢利期。
网络经济良性的快速增长，以及同时带动的市场格局的快速变化。
从此，又一次商业大洗牌的时代来临了。
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编辑推荐

　　网络营销和电子商务的实际运营经验和智慧的总结，适合目前正奋战在网络市场第一线的网商；
国内的企业家、企业营销总监、企业销售经理、企业企划总监、国际贸易人士等；网站运营商、网络
营销专业人士、网络技术专业人士、网上交易操作者、电子商务操作者和网站站主，以及梦想通过互
联网创业成功的年轻人和知识型猎奇白领，同时也适合大学教师，营销、管理和商务等专业的本科生
和研究生作为电子商务专业的教科书或教学参考书。
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