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前言

　　本书是在2006年出版的《广告学概论》的基础上修订而成的。
在第2版的编写过程中，我们根据近年来教学情况和相关院校反馈的信息，在参阅了大量国内外优秀
的新教材、新的研究成果、新的实践经验的基础上，对本书的内容进行了较大幅度的调整，具体表现
在以下5个方面：　　1.删除了第l版中关于“广告环境分析”和“整合营销传播”两章。
　　2.增加了“广告伦理”一章。
广告伦理问题近年来受到了社会的普遍关注，广告伦理建设需要进一步加强，所以增设这一章有较现
实的意义。
　　3.增加“网络广告”一章。
网络广告在我国得到了长足的发展，读者在学习广告学时有必要对网络广告有较全面的了解和研究。
　　4.调整了各章前后的“引导案例”、“专论”以及正文部分的“相关链接”等内容，对第1版中一
些陈旧的内容和资料数据进行了更新。
　　5.重新设计了课后练习题。
设计了“重点概念”、“问题理解”、“案例分析”、“调查研究”、“技能训练”等项目，加强了
课程实践环节的练习。
　　由于第1版的体例比较新颖，所以第2版仍沿用了原来的体例，主要由以下6方面构成：　　1.通过
章前“引导案例”让读者对本章主题产生兴趣。
　　2.每章开头设“本章学习目标”，让读者在学习前先明确学习目标。
　　3.提炼各章的关键词汇并设有“关键术语”栏。
　　4.在正文中插入“相关链接”、“案例分析”以及大量的经典广告作品，使正文有良好的拓展性
，同时更具可读性。
　　5.各章末设“专论”，对各章内容进行扩展和补充，尤其是有关各章主题的相关理论观点和实践
经验总结。
　　6.各章后设置有多种形式的练习和技能训练题，可供老师和学生进行选择练习，通过练习和训练
强化教学效果。
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内容概要

　　《广告学概论（第2版）》面向应用型本科院校师生，是一本内容有所拓展并且有一定新意的广
告学基础教材。
第1版出版后获得好评。
全书共12章。
每章以一则引导性案例开始，各章节根据情况加入了相关链接及大量经典广告作品剖析，作为对基础
理论的延伸。
每章后还附有与该章内容密切相关并具有互补性的专论或资料，对启发学生和读者联系实际、开拓思
路有一定的作用。
新版不仅在内容与案例上做了更新与整合，还大大丰富了课后复习的类型及技能训练，使学生进一步
理解与巩固所学的知识。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<广告学概论>>

书籍目录

第1章 广告概述1.1 广告的含义和特性1.2 广告的分类1.3 广告的影响和作用1.4 广告学与其他学科的关
系1.5 广告学的学习方法指导本章小结专论1重点概念问题理解案例分析调查研究第2章 广告简史2.1 世
界简史2.2 中国广告发展简史本章小结专论2重点概念问题理解案例分析调查研究第3章 广告伦理3.1 广
告伦理的含义3.2 广告道德与伦理规范3.3 广告伦理对广告主体的影响3.4 广告伦理的缺失3.5 广告伦理
的实现途径本章小结专论3重点概念问题理解案例分析调查研究第4章 广告策划4.1 广告策划的含义及
特性4.2 广告策划的内容4.3 广告策划书的撰写本章小结专论4重点概念问题理解技能训练第5章 广告创
意与表现5.1 广告创意的概念及其特性5.2 广告创意流程5.3 经典广告创意观5.4 广告创意方法5.5 广告创
意应注意的问题5.6 广告创意表现本章小结专论5重点概念问题理解案例分析技能训练第6章 广告媒
体6.1 广告媒体概述6.2 各类广告媒体的特点分析6.3 广告媒体的分析评价与选择6.4 广告媒体策略6.5 广
告媒体计划书本章小结专论6重点概念问题理解案例分析技能训练调查研究第7章 广告文案7.1 广告文
案概述7.2 广告文案的写作7.3 广播、电视广告文案的创作技巧7.4 软文广告的创作技巧本章小结专论7
重点概念问题理解案例分析技能训练第8章 广告受众心理8.1 广告受众的一般心理8.2 广告心理策略8.3 
广告心理诉求本章小结专论8重点概念问题理解技能训练第9章 广告效果9.1 广告效果概述9.2 广告的经
济效果9.3 广告传播效果测定9.4 广告社会效果的测定9.5 影响广告效果的因素分析本章小结专论9重点
概念问题理解案例分析技能训练第10章 高高组织于经营10.1 广告组织10.2 广告代理制10.3 广告公司经
营管理本章小结专论10重点概念问题理解技能训练第11章 广告管理11.1 广告管理概述11.2 广告法规管
理11.3 广告行业自律11.4 现代广告的社会监督管理本章小结重点概念问题理解案例分析第12章 网络广
告12.1 网络广告概述12.2 网络广告的基本形式及发布12.3 我国网络广告的发展现状与前景本章小结专
论11重点概念问题理解技能训练参考文献

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<广告学概论>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


