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内容概要

　　孙金霞主编的《市场营销(第2版)》主要介绍了市场营销的基本知识，突出了以下三个特点：一是
知识选取符合营销专业职业岗位群的要求。
二是在正文中穿插“小思考”、“相关链接”和“实例”，以拓展学生的知识面，调动学生学习的兴
趣。
三是设计了复习思考题与实训题，既有利于学生复习巩固基础知识，又有利于培养学生的实际动手能
力。
本书此次修订就市场营销的创新专门进行了论述，以拓宽学生的视野，更多地去关注市场营销的发展
动态，运用新的营销模式开拓并占领市场。
《市场营销(第2版)》是一本实用性和可操作性都很强的高职高专教材。
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