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内容概要

　　
“秒杀”的概念来源于网络，是网络卖家发布一些超低价格的商品，所有买家在同一时间网上抢购的
一种销售方式。
品牌秒杀，是指在品牌的不同发展时期，因为企业的经营者秒杀了某项决策，最终对品牌的成功或失
败造成重大影响。

中国顶级企业家史玉柱先生的巨人大厦就是秒杀了规模，增加了大量的投资，最终导致了“巨人”的
倒下。
福建晋江的盼盼食品秒杀到了法式小面包，年销售额从3亿元直接跨过10亿元。
品牌秒杀，对者成就强势品牌，错者轻则伤害品牌，重则导致品牌毁灭，那么如何成为对者呢？
本书将对品牌创建过程中的十六个问题一一进行剖析。

读者对象：企业老板、企划总监、营销总监
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章节摘录

　　第一章 氛择定成败：平等的起点和迥异的终点　　很多企业在起跑线上是平等的，但是有的成为
了世界品牌，有的是某个行业的领先品牌，而有的却红火三五年后就没有了踪影，有的从来就没有做
大过，这是为什么？
　　同样的起跑线，结果却不同，是因为秒杀的方向或者决策不一样。
柒睥董事长洪肇设几十年来一直专注于西服行业，最终成就&ldquo;让女人心动的男人&rdquo;，生产
女装的彬伊奴突然秒杀了男装，就导致了品牌的稀释。
　　同样的起跑线，在秒杀了不同的方向后，每一次交锋、每一次抉择，都在加大彼此的差距，这就
导致有些企业快速成长，有些企业徘徊不前，最终被市场淘汰。
　　同样的起跑线，在秒杀到正确的方向后，要实现企业从蚂蚁到大象的蜕变，还必须在一次又一次
的抉择秒杀中胜出，最后成长为参天大树。
　　本章从三个案例入手，展示了三个成功企业在行业的同一起跑线上，如何在秒杀到正确方向后走
向成功的。
　　1．1  &ldquo;敢于吃螃蟹&rdquo;的安踏总裁丁志忠　　体育用品上市公司2009年度营业额中，安
踏以58．7亿位居中国第四应，利润仅次于耐克。
　　丁志忠是个做事认真、要做就做好的人。
作为福建商界的创业英雄，他认为，每个成功企业家的创业都有二个从无到有的发展历程。
而中国加入世贸的三年，正是他领导下的安踏集团茁壮成长、不断走向成熟的三年。
　　作为国内第一个用体育明星做广告的运动鞋企业，安踏总裁丁志忠被称为&ldquo;第一个吃螃
蟹&rdquo;的人。
随后几年，中国鞋业成了体育明星与娱乐明星争奇斗艳的舞台。
&ldquo;明星战&rdquo;、&ldquo;广告战&rdquo;使得中国运动鞋市场硝烟弥漫，在这场战争及随后的品
牌战中，安踏却始终保持着领先地位。
　　丁志忠说，安踏不会做中国的耐克，而是要做中国的安踏、世界的安踏。
　  &hellip;&hellip;
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