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内容概要

　　本书是一本全面论述网络广告的专业图书。
作者针对当前网络广告蓬勃发展的现状，从广告、营销和计算机三个角度，对网络广告的理论和实践
问题进行了深入的探讨。
主要内容包括网络广告概述、网络广告一般原理、网络广告策划、网络广告设计、网络广告制作、网
络广告推广、网络广告效果评估、网络广告管理八章内容。
本书观点新颖，材料翔实，力求在阐述网络广告理论体系的同时，对实际应用和操作技巧给予读者具
体的指导。
本书是第3版，对部分章节进行了整合，更新了数据、案例和软件版本，体系更完善，内容更新颖。
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