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前言

　　前言：　　在广告无处不在的今天，由于媒介众多，新媒体不断被开发，广告主对广告商业效果
更加注重。
POP的创意设计表现融合了强烈的商业特质，因而成为当今时尚的广告形式和商家营销、促销的有力
宣传方法。
　　POP广告的特点是近距离面对消费者，广告的注意点就在消费者身边，它极大地引导了消费者的
消费倾向，用最简洁、最直接的方式宣传产品性质及特点，让消费者看到产品的同时感受到说服力，
从而达到了理想的广告效应。
因此，越来越得到商家的重视。
　　POP广告设计是一门实践性极强的课程，基于市场对POP设计人员的大量需求，POP广告设计也
成为艺术类院校设计专业的一门重要课程。
为使学生能在较短的时间内全面提高POP广告设计的创意水平，加强学生的从业素养，本书通过对理
论系统性地详细阐述，对POP设计过程中的每个环节加以说明，并深入剖析了POP广告设计精彩案例
的独到创意、设计方法及表现手段。
作者根据当今市场的发展和多年从事POP广告设计教学的实践经验，针对POP广告传统教育与现代设
计的特点，对POP广告设计进行了系统归纳与总结，并在参考大量国内外同类书籍的基础之上，撰写
了这本POP广告设计的专业教材。
本教材从课堂教学的角度入手，以POP专业理论知识为基础，着重培养学生对POP设计的鉴赏能力和
实践能力，内容丰富，生动有趣，为学生能在较短的时间内全面提高POP设计和制作水平打下良好的
基础。
　　本书由西安工程大学安晓燕编写，在编写过程中，由于时间紧迫，作者水平有限，书中难免有疏
漏之处，敬请专业人员和广大读者指正并提出宝贵意见。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<POP创意设计>>

内容概要

　　《全国数字媒体艺术类主干课程标准教材：POP创意设计（全彩）》是一种活泼的广告形式，它
能够在销售场所与商品结合来激发消费者的购买欲，它能唤起消费者对商品的兴趣，配合其他广告媒
体形式来完成商品的销售策略，并能营造商业气氛、美化商业环境。
　　本教材深入浅出地介绍了POP广告设计的起源、发展、功能及分类，结合大量图例对POP广告的
策划创意和表现技法加以说明，并配以一些手绘POP和计算机制作的案例，力图使学生具备良好的审
美能力，提高学生对设计主题内容的系统分析能力、工具材料和表现技法的掌握及运用能力。
结合设计实践着重加强培养学生的视觉表现力、对市场动向敏锐的感受力及对受众心理的洞察力。
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章节摘录

　　6.3.3正体字 所谓正体字，其实是指POP广告中使用的符合标准或规范的手写文字，字形（结构和
笔画）符合规范的汉字。
这类字也作为POP广告画面的主要文字出现。
1.正体字的特点 汉字的基本特征是方形组合字，也称为“方块字”，正体字是手绘POP广告字体中应
是首先要掌握的一种。
字体横平竖直、比例均匀，给人以工整、正统的感觉。
书写POP广告正体字时应将原来弯曲的笔画尽可能拉成接近直或横的笔画，并且将每笔延伸、扩充、
拉长，让空格空间减少。
2.正体字的运笔要领及注意事项 （1）先要观察马克笔笔芯的造型，针对笔芯的构造来改变持笔的方式
或方向，尝试着画出不同粗细变化的线条。
（2）除圆头形笔芯外，握笔书写时笔芯接触纸面线条的地方是两个笔面所夹的角，换言之，也就是
下笔接触纸面是一线条，而非笔芯的一个面。
（3）油性马克笔上色前，应考虑颜料是否会渗透纸面。
（4）马克笔上色之后，是不能擦拭更改的，所以绘制时应有十足的把握。
3.采用逆向书写的方法 在写粗方形的字体时，因需要不断地控制水平和垂直线条，从“写”到“画”
之间的转换，是从画记号的构想而来的。
其实是为了重视字形的书写流利而改变笔划顺序，采用逆向笔划书写会给人感觉蕴藏着独特的趣味。
6.3.4变体字 与正体字相反，变体字能使画面更加生动，变体字字体灵活，可以适应不同广告主题的需
要。
正体字虽然清晰、整齐，但感觉比较呆板，而变体字字体变化丰富，韵律感十足，也是手绘POP广告
创作中应重点掌握的一种字体。
将结构严谨的字体转变为趣味性的动感变体字，以应对不同的表现主题。
在书写变体字时，随意性和偶发性很强。
变体字具有以下特点。
（1）字体重心下移，字体中的笔画相对地往下方落。
（2）在字体中如果有“口”字出现，要把“口”字扩张、放大，这样更能体现手绘变体字笨拙、可
爱的特点。
（3）字体呈梯形化，书写时相对把字体下部放宽一点，上部略窄一些，形成一个梯形，这样字体更
具稳定性，但也有时正相反，形成倒梯形。
（4）字体书写扩充、丰满，在虚拟的框架方格中让字体占满整个方格。
（5）字体横笔画书写时，如第1笔是横，则向右下倾斜书写。
如果有2～3笔是横，相对把下面的横拉直或反方向倾斜，这样字体更有稳定性，更有活力。
（6）在半包围变体字中，包围部分尽可能缩小，不全封闭，这样使字体更富有个性。
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编辑推荐

　　《全国数字媒体艺术类主干课程标准教材：POP创意设计（全彩）》适合艺术设计类专业院校作
为POP设计教材使用，并可以作为POP设计爱好者的参考工具书。
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