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前言

你可能是个网民，对，没错，你就是个网民，在现今社会，谁又不是一个网民呢?但今天你可能厌倦了
终日在电脑前面接受辐射的“无聊”生活，这是个好现象，出去走走，起码可以避免肩周炎和成为有
“志”之士。
    当你漫步在都市繁华的闹市街头，华灯初上之时，有趣的一幕吸引了你：一个有着艺术家气质的美
女站在街头。
当然，你不会认为她是流莺，看她的打扮就知道，而且很奇怪的是，她的脸上戴着一副面具，那是通
常只有在西方的舞会上才看到的稀奇玩意。
    今天是万圣节吗?好像不是，只是一个很普通的仲夏夜!这位美女很是气定神闲地在摆弄着什么，且
上前围观一下!    不一会儿，她把东西架设好了，是一台投影仪。
她准备干什么?怀着同样的好奇，你发现在她的身边，已经聚集起了不少和你一样的好事之徒。
接着她要干什么?    美女继续慢悠悠地从她精致的提包中拿出一台iPad，好大的屏幕啊，连接好电脑和
投影仪，好戏开锣了。
    对面是一个百货商场的墙壁，投影仪的灯光让那面墙变成了幕布，而美女继续保持着她慢悠悠的动
作，拿着iPad比划着什么?原来她用内置的一个软件画起了画。
她到底要干什么?是给iPad做广告?还是艺术家的行为艺术?不用想太多，你拿出了自己的手机开始拍摄
这有趣的一幕，放心，没有人鄙视你，因为在你之前已经有不少手机将摄像头对准了这位美女⋯⋯    
时间一分一秒地过去，你手机的电量也在消耗，美女的工作也在进行之中，一笔一画，轮廓渐渐清晰
，一副非常形象的模特T台时装秀的绘画版渐渐出现在你眼前⋯⋯画完收工，就这么结束了。
    但事情远没有完结，回到家里，你按捺不住多看了几次视频，看看那幅画，看看这个美女起伏的曲
线和性感的着装，突然你有了发现。
    其实这个美女艺术家画的就是她自己，包括她在现场穿的衣服，都和她那幅画极其相似。
你为你的这个发现而自豪，迫不及待地打开了本来压根不想面对的电脑，上传视频到几个视频网站，
发布成功了。
你又用你的微博发了几句话，加上了视频链接，想要和其他人一起分享你今天的奇遇⋯⋯OK，一切
结束，和周公约会!    NO，一切远没有结束，第二天当你打开网站，你发现有很多人也如同你一样，
发布了这次行为艺术的视频，也有很多人在微博、论坛、博客上讨论这件事，甚至就在这个行为艺术
发生的同时，就已经有人通过“微博+图片”的形式，开始了分享之旅。
同样，本来已经有点厌倦网络的你，开始饶有兴致地将自己的现场经历进行了分享。
你所在的城市的电视和报纸也同样关注了这一事件，让更多人相信这个事件的真实性，别忘了，现在
的电视和报纸，哪怕是小城的媒体，一样都上了互联网。
有传统媒体的佐证，网民对这件事的真实性更加毋庸置疑，并十足按照传统媒体的说法，把这当成了
一种现代派的行为艺术。
    几天之内，这个行为艺术可能就风靡了网络，而且不像过去的网络推广那样，只是用美女脱衣或恶
俗的丑女话题来博取成功。
大家都在猜测这个事件到底是怎么回事⋯⋯    三天之后，这一幕在另一个城市继续上演，同样的美女
，外加一个帅男，不一样的服装，不一样的图画，而且这次没用iPad，改用了诺基亚N8。
猜测依然在继续，依然没有任何人和组织宣布对此事负责，依然有为数众多的围观者上传着视频，当
地的媒体依然在报道，并且蔓延到了网络媒体之上⋯⋯
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内容概要

　　本书以案例说话，突破过去网络营销推广书籍只说技术而缺乏方法论的瓶颈，全书共10章，内容
涵盖网络营销推广的策划创意思考、微博贴身互动、博客观点推动、绝妙免费广告、手机近身肉搏、
邮件温馨提示、视频视觉冲击、论坛口碑营销、新闻公信强化，以及网络危机公关解决之道。
全书最大特色是将案例融入文字之中，以发散性思维刺激读者形成头脑风暴，从而让每一个读者都能
够在掩卷之后，找到最切合自己的网络营销之道。
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　　9.2.1 多拟几个标题
　　9.2.2 标题长度要适当
　　9.2.3 实在才是硬道理
　　9.2.4 争夺眼球很重要
　　9.2.5 不要加盟标题党
　9.3 内容一定要给力
　　9.3.1 长篇大论没人看
　　9.3.2 倒金字塔+导语写作
　　9.3.3 正文写作要有主次
　　9.3.4 专家说话很重要
　　9.3.5 超文本有妙用
　9.4 投稿是门艺术
　　9.4.1 投稿要有目标
　　9.4.2 巧妙选择投稿时间
　　9.4.3 投放数量要控制
　　9.4.4 巧妙制造新闻
　　9.4.5 网络新闻要形成系列报道
第10章 你的危机从哪里来
　10.1 从3Q大战看危机公关的实质
　　10.1.1 失去公信力是最危险的事
　　10.1.2 缺乏人情味的危机公关
　　10.1.3 “三说主义”让危机变机遇
　　10.1.4 你的危机从哪里来
　10.2 你知道风林火山吗
　　10.2.1 删帖就是喝毒酒
　　10.2.2 其疾如风
　　10.2.3 其徐如林
　　10.2.4 侵略如火
　　10.2.5 自固阵脚、不动如山
　　10.2.6 乾坤大挪移反促推广
　10.3 预警机前来护航
　　10.3.1 找到危机策源地
　　10.3.2 分析过去危机 寻找病因
　　10.3.3 建立一般性危机处理机制
　　10.3.4 建立网络舆情监控链条
终章 搜索引擎不用优化
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章节摘录

版权页：插图：其实很多在网络上销售的商品都有同样的问题，淘宝上自己刷好评或者换马甲留下虚
假评论的事情早已不是什么秘闻。
甚至于网络推广中，很多时候都是水军泛滥。
随意搜索一下网络营销或直接搜索水军，就会有大量公关公司发布的商业信息，均是号称水军十万，
保你网络推广无忧。
但实际效果如何呢？
因为宣传及其所能带来的效果之间，是有一个时间差的，在我们行话中叫做宣传的滞后性，因此很难
检测宣传所能带来的直接效果，而且企业更难知道到底是什么营销手段最终左右了消费者的购买欲望
，就好比你在大街上看到很多楼市广告，手机上也收过楼盘垃圾信息，上网查过楼盘价格，但你不一
定立刻去买房子，但当买房子的时候，其实自己也很难说得清到底是因为哪个推广让你最终下了决定
。
可能是朋友介绍，口碑影响；也可能是正好在合适的时间收到了合适的广告⋯⋯恰恰是这种效果的难
以衡量，给予了水军（又叫五毛党）兜售其网络营销偏方的机会，比如之前提到的魅族手机论坛，很
长一段时间在媒体上大作宣传，称其论坛里手机研发人员乃至企业高层和魅族用户们聊得热火朝天，
也一度被很多人信以为真，并被吸引进去浏览，但好景不长，很快就有言论称其论坛里面的帖子缺乏
真实性，跟帖都是水军灌水，刻意制造的热度，结果反而使形象大受损伤。
大规模使用水军来制造虚假的影响力，在网络营销中早已经成为一个常见现象，就连刚刚兴起的微博
，也是水军当道，比如在腾讯微博上颇为知名的V5推推，其实就是一个水军转发联盟，因此尽管看起
来很热闹，但实际传播效果则大打折扣。
其实我自己的博客也经常有水军光顾，偶尔帮忙发了篇软文，回过头一看，咦，点击一百多，评论五
六十，再过一会儿，评论没提高，点击已过万，显然是被广告公司帮了忙。
而识别水军的方法，目前看来也很简单。
因为都是拿人钱财的事情，所以水军灌水大多都是集中一个时段发力，十多分钟“关注度”暴涨，回
帖猛烈。
毕竟，水军也没时间模仿真实的网络发帖那样，慢慢给你灌水。

Page 11



第一图书网, tushu007.com
<<价值百万的网络营销>>

媒体关注与评论

这是一部经典的网络推广优秀营销书籍，非常适合希望利用网络营销拓展市场的人士阅读。
本书可让网络营销成为你未来的必备营销学！
　　——盛大金酷游戏CEO 葛斌斌被这本书电到，全是因为那个详谈微博营销的章节。
微博可能是时下最接近Web2.0的互联网产品形态了，她代表了互联网发展的一个火热方向。
在这个人们无法割舍掉网络的时代，如何进行网络营销似乎越来越成为一门显学。
当有一天，深陷在互联网泥潭当中而不能自拔的我们，终于发现了网络营销的背后，其实真的存在一
种需要学思体悟的智慧时，那可能就是这本书试图带给你的一丝惊喜。
　　——四川迅游网络科技有限公司总裁 袁旭这是一部关于网络推广的小百科，最适合置于案头随时
翻阅。
很多看似简单但有效的推广方式常常被我们“自以为是”地忽略了。
本书可让网络营销新手迅速进入实战状态。
　　——知名网络营销专家、初刻Crucco品牌创始人 许晓辉互联网已经成为人们获取信息最便捷、最
有效的通道，当前移动互联网的迅猛发展，更让人们离不开互联网。
网络营销将是企业发展的根本，此书一定值得你阅读。
　　——互联网资深分析师、北京壹人壹本信息科技有限公司COO 方礼勇
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编辑推荐

《价值百万的网络营销》视频推广、微博发布、论坛引爆、博客猜测、新闻推动⋯⋯这一切，看似都
来自网民的自发运动，但其实背后都有一条主线，有一个潜伏的推广团队在引导。
一切都早已布局好，在不知不觉之中，成为了事件的推动者之一。
动动脑子创造销售神话，搞搞创意赚到百万现钞⋯⋯不懂技术也能玩转网络推广。
这不是天方夜谭，是实实在在可以实现的梦想。
《价值百万的网络营销》经典案例：奥巴马奶奶内衣被微博恶搞，世界杯噪音创造助听器神话，扫地
老太太是场无厘头营销，西单女孩上春晚是出连环套，英特尔情人节惨遭情敌恶搞，葛斌斌斗鲨鱼里
的微博公关，迅游花钱请人挑刺的反营销，赶集网四亿元广告送赶驴网，赚一百万的电子书让你开眼
，搅烂iPad绝不是笑笑小电影，3Q大战腾讯败在危机公关。
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。
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