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内容概要

　　《百度联盟实战：网站广告赚钱揭秘》全面介绍了百度联盟的相关知识，全书共分为两篇16章，
上篇主要介绍百度联盟与广告优化基础知识，主要内容包括：初识百度联盟与百度推广，七大百度联
盟创收产品概览，申请百度联盟的基础条件，熟悉百度联盟合作规范，百度联盟申请、审核和广告部
署实例，百度联盟后台功能介绍，百度联盟官方优化专家和广告管家的使用，百度联盟官方资源汇总
；下篇主要介绍百度联盟广告优化案例分析与实战指导，主要内容包括：以百度联盟创收为目的的网
站主题优化，广告位置优化，广告尺寸优化，广告类型优化，广告颜色优化，广告数量优化，广告优
化效果评估。
本书选择有针对性、有普遍意义的案例进行分析，力争让读者从中获得适合自己网站的广告优化方法
，从而提升广告收益。

　　《百度联盟实战：网站广告赚钱揭秘》是一本基础到深入的书籍，几乎所有想学习百度联盟的相
关知识、希望利用百度联盟获得收益的读者壛可阅读。
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　　5.1.2提交个人账户信息
　　5.1.3财务信息提交要点
　　5.2获取百度联盟广告代码
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　　16.1广告优化对网站质量的影响评估
　　16.1.1网站流量与广告优化
　　16.1.2用户停留时间与广告优化
　　16.1.3特殊转化率与广告优化
　　16.2广告优化与广告收益评估
　　16.2.1单一收益指标评估
　　16.2.2综合收益指标评估
　　16.3广告优化策略的不断进步
　　16.3.1挖掘出广告优化的成功点并广泛应用
　　16.3.2找出效果不佳的广告进行调整
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章节摘录

版权页：插图：百度互联网创业者俱乐部成立于2010年8月14日，是由百度联盟发起成立，为帮助互联
网创业者健康发展、扶持互联网创新力量而成立的全国性非营利组织。
加入百度创业俱乐部的会员，享有一些特别的权益：创业者加入俱乐部后，将获得技术、收益和融资
方面的支持。
包括：免费的网站优化培训，提升流量和收入的手段与工具，创业融资方面的信息等。
创业者加入俱乐部后，将可以参加百度及合作伙伴针对创业者举办的论坛、会议等交流活动，与其他
创业者分享经验、共同成长。
创业者加入俱乐部后，可以向俱乐部提出意见和建议，以便俱乐部更好地为创业者服务。
创业者加入俱乐部后，经常参加俱乐部活动或为俱乐部做出突出贡献的创业者，可获得俱乐部荣誉称
号或物质和资源奖励。
创业者加入俱乐部后，可优先获得参加俱乐部活动报名名额及电子版培训资料。
俱乐部会员，同时申请百度联盟的业务合作，即成为俱乐部的高级会员。
高级会员除享有上述会员基本权益外，还享有参与俱乐部创业者训练营的资格，可以了解更多行业信
息，得到运营管理方面的专业指导。
具体地说，加入俱乐部之后，联盟成员可以获得百度的各项针对网站优化的培训课程，可以参加和联
盟相关的各种会议，优先获得各项百度新产品的试用权限。
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编辑推荐

《百度联盟实战:网站广告赚钱揭秘》是一本从网络创业的视角出发,以百度联盟为操作平台的实例引
导型书籍。
进入网络创业领域其实并不难,只要有心,谁都可以。
这一切从你翻开《百度联盟实战:网站广告赚钱揭秘》的时候已经开始⋯⋯网络广告的出现，解决了很
大一部分网络创业者的难题，不需要高技术、不需要高投入、更不需要高起点，任何人都可以利用网
络广告进行实实在在的网络创业。
百度联盟的出现无疑让广大网络创业者有了更好的选择。
网络创业是当下最热门的话题，快速崛起的百度联盟为网络创业者提供了一个唾手可得的最佳创业途
径——加入百度联盟让流量变现、用广告优化深挖网站的掘金能力、让网站时时刻刻自动产生收益等
优势都吸引着创业者的眼球。
网络广告之于网络创业，其实是低门槛、低投入，但是唯求执行力的激情创业，网络广告的普及为网
络创业打开了一扇大门，百度联盟的快速崛起、平民化进程都在不断地宣告一个简单事实：进入网络
创业领域其实并不难，只要有心，谁都可以！
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